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Bazy danych a media - studium projektu Wikidane

Lukasz Kowalski, kowalski.lu@gmail.com, Wydziat Politologii, Uniwersytet Marii
Curie-Sktodowskiej

Zyjemy w warunkach rewolucji cyfrowej, nattoku danych oraz informacji.
Wytwarzamy réznego typu strategie, ktére sg odpowiedzig na te zjawiska.
Jedng z nich sg praktyki kulturowe i medialne zwigzane z cyfrowymi bazami
danych, ktérych coraz wieksza ilos¢ jest dostepna przez internet.

Wikidane (www.wikidata.org) to darmowa i otwarta baza wiedzy,
tworzona przez ludzi i automaty. W czerwcu 2018 roku baza zawierata ponad
46 milionéw rekordéw. Wikidane to tez centralny magazyn
ustrukturyzowanych danych dla siostrzanych projektéw takich jak Wikipedia,
Wikivoyage czy Wikizrédta. Dostep do danych zgromadzonych w tej bazie
przebiega poprzez ponad 120 réznego typu interfejsow oraz projekty
wspolpracujace.

Celem tej pracy bylo opisanie bazy danych, ktéra moze zmienia¢ logike
obiegu informacji. Tego typu zbiory danych powstajg w réznych obszarach
aktywnosci cztowieka: rozrywce, marketingu czy nauce. Dzieje sie to
w kontekscie coraz powszechniejszej datafikacji, ktéra przyczynia sie do
generowania unikalnych praktyk kulturowych i medialnych.

W przypadku projektu Wikidane, podobnie jak w przypadku innych
przedsiewzie¢ prowadzonych przez Wikimedia Foundation, mamy dostep do
peinej dokumentacji. Znamy strukture bazy, spos6b opisu poszczegdlnych
cze$ci skladowych i relacji. Dodatkowo dane mozemy za darmo pobieraé
i ponownie wykorzystywa¢ za pomocg m.in. interfejsu programistycznego
aplikacji czy botéw. Istnieje tez mozliwo$¢ prostego pobrania pliku
w réznych formatach z zawartoscig catej bazy. Te cechy projektu Wikidane

dajg unikalne mozliwo$ci badania medidéw tego typu.
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Cybermedia a cyber przestepczos¢

Bartosz Malkiewicz, bartosz.malkiewicz86@gmail.com, Wydziat Prawa i Administracji,
Uniwersytet Jagielloriski

Cybermedia a cyber przestepczo$¢ — kryminologiczne i prawne aspekty
rozwoju  technologii, ze szczegdélnym  uwzglednieniem  mediéw
spotecznosciowych.

Celem wystgpienia bylo omoéwienie nowych zagrozen zwigzanych
z rozwojem wspoélczesnej technologii ,a takze nowych trendéw objawiajgcych
sie coraz czestszym wykorzystaniem mediéw spotecznosciowych do
komunikacji ,oraz powigzane z tym zagrozenia, ze szczegllnym
uwzglednieniem naruszania prywatnosci i tajemnicy biznesowej, phishingu
oraz innych metod inzynierii spotecznej wykorzystujgcych media
spotecznosciowe. Po krétkiej analizie strony prawnej, przedstawione zostang
techniczne szczegdty zagadnienia wraz z przytoczeniem przyktadéw takich
zdarzen z ostatnich kilku lat, oraz praktyczne metody zapobiegania im. Ideg
przy$wiecajgcg wystgpieniu jest potrzeba poruszenia kwestii czesto
odsuwanych na dalszy plan w trakcie codzienniego korzystania z portali
spotecznosciowych zwigzanych z nieumiejetnoscig pogodzenia immanentnej
ludzkiej cechy jaka jest che¢ dzielenia sie swoimi sukcesami i bycia

docenianym z podstawowymi zasadami dotyczgcymi prywatnosci i poufnosci.
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Czlowiek vs maszyna - o zlozonos$ci wzajemnych relacji

Katarzyna Staniuk, k-staniuk@wp.pl, Wydziat Humanistyczny, Uniwerstytet Marii
Curie-Sktodowskiej

Ekspansja nowych technologii wiele zmienita w kazdym obszarze ludzkiej
dzialalno$ci. W refleksji nad oceng wplywu technologii na zycie czlowieka
mamy do czynienia z pelnym wachlarzem postaw - od konserwatyzmu,
widzgcego w nadmiernym rozwoju technologii zagrozenie dla tozsamosci
czlowieka, po przekonanie o emancypacyjnym charakterze technologii.
Niemniej nowe technologie problematyzujg wiele kategorii, uwazanych
dotychczas za stale i niezmienne. Zmusza nas to do przemyslenia na nowo
podstawowych zagadnierr dotyczgcych czlowieczenstwa. Wystgpienie bedzie
préba przyjrzenia sie temu jak obecnie wygladajg relacje cztowiek — maszyna.
O istotnosci, ale i zawito$ci tego problemu §wiadczy samo zasygnalizowanie
tej kwestii.

Mozna powiedzie¢, Ze wspoOtczesna humanistyka obrala orientacje
kognitywng, rozwijajgc koncepcje sztucznej inteligencji i poddajac
w watpliwo$¢ zasadno$¢ podziatu na zycie ludzkie i nieludzkie. Konsekwencjg
tego jest dostrzezenie i zaakcentowanie wplywu maszyn na ludzkie Zycie.
Z jednej strony podkre$lany jest emancypacyjny charakter technologii
i wykorzystywana bywa ona do przezwyciezenia ludzkich ograniczen, do
udoskonalania ludzkiej kondycji. Warte przywotania sg tu postacie Kena
Warwicka i Neila Harbissona. Ich silna ingerencja we wlasne cialo przy
pomocy czipdw i innych urzgdzen sprawita, ze zaczeli by¢ okreslani jako
cyborgi ( Warwick sformutowat nawet postulat cyborgizacji komunikacji).

Z drugiej strony technologia, a $ci$lej rzecz biorgc sztuczna inteligencja
(AI), zyskata na tyle autonomie, Ze moze uzyska¢ obywatelstwo (robot
Sophia) lub wzigé udzial w konkursie literackim (Japonia). Zatem, w pewnym
sensie, zaczyna stanowi¢ konkurencje dla cztowieka. Roboty tworzg dzieta

literackie, malarskie, muzyczne - przyktadéw takiej twodrczosci jest wiele.
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W zwigzku z tym mozna zaryzykowac stwierdzenie, ze istniejg pozaludzkie
czynniki kulturotworcze.

Kolejnym interesujgcym zjawiskiem zwigzanym 2z relacjg czlowiek
vs maszyna, sg proby ucztowieczenia tej relacji (przybierajgce niekiedy dos¢
radykalne formy). Ta kwestia pojawita sie zresztg w trendbooku na 2016 rok
tworzonym w Polsce przez Natalie Hatalskg. Natomiast na S$wiecie ten
fenomen ma zdecydowanie dtuzszg tradycje. Dobrym przyktadem tego bedzie
Japonczyk - Masahiro Mori, 90-letni dzi$ konstruktor robotéw i zarazem
jeden z prekursoréw nowoczesnej filozofii robotyki. Relacje cztowiek-robot
prébuje opisa¢ wedlug regut buddyzmu. Co wiecej twierdzi, ze roboty
posiadajg nature Buddy i one réwniez mogg osiggna¢ o§wiecenie.

Jak wida¢ relacja czlowiek vs maszyna jest zlozona, dynamiczna,
nastreczajgca wiele probleméw i tym bardziej wymagajgca zasygnalizowania

pewnych trudnosci w definiowaniu i opisywaniu.
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DOOH jako nowe medium w Polsce,
laczgce online z offlinem

Paulina Sacha, paulina.sacha@gmail.com, Instytut Politologii, Wydziat Politologii,
Uniwersytet Pedagogiczny im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie,
www.up.krakow.pl

DOOH czyli cyfrowa komunikacja w przestrzeniach publicznych to
stosunkowo nowe i dopiero rozwijajgce sie medium czy tez forma
komunikacji w Polsce. Elementy, ktére sie na niego sktadajg to cyfrowe
no$niki, rozmieszczone w otwartych lub zamknietych przestrzeniach
publicznych, dziatajgce w oparciu o systemy informatyczne oraz potgczenie
i dostep do sieci internetowej. Przektada sie na mozliwo$¢ prezentowania
w przestrzeniach OOH, tresci i komunikatéw w czasie rzeczywistym, czyli
w momencie zlecenia emisji contentu systemowi, ktéry obstuguje dany
nos$nik. W strukturze polskiego runku mediowego, DOOH klasyfikowany jest
jeszcze jako jedna z form reklamy zewnetrznej — OOH. Na wielu rynkach
zagranicznych funkcjonuje juz jednak, jako osobna kategoria wsréd mediéw.

W artykule omoéwiony zostal sposéb funkcjonowania i planowania
komunikacji z wykorzystaniem DOOH oraz wyjasniona zostata kwestia tego,
na czym polega lgczenie dziatan realizowanych online z dzialaniami offline.
Omoéwione zostaly takze kierunki i trendy rozwoju tej formy komunikacji
w Polsce, ktorych celem jest utatwienie — zarowno markom komercyjnym jak
iinny podmiotom - wykorzystywania DOOH w komunikacji z odbiorca.
Artykul prezentuje roéwniez perspektywe i podejscie polskiej branzy
reklamowej do DOOH w oparciu o wnioski z badania przeprowadzonego
w 2016 roku na grupie blisko 300 ekspertéw z branzy marketingowej.

Podsumowaniem rozwazan sg trzy, wybrane przyktady realizacji ze Swiata,
prezentujgce wykorzystanie DOOH jako medium przez:
» marke komercyjng, ktérej celem jest wypromowanie produktu,
e organizacje charytatywng, ktdéra zbiera $rodki na pomoc ofiarom

przemocy,

» polityka dazgcego do zwyciestwa w wyborach.

Przyklady majg takze na celu, ukazanie réznych mozliwosci tgczenia
cyfrowej komunikacji zewnetrznej z dzialaniami online oraz jej elastycznos¢
jako narzedzia z kategorii form OOH.
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Dostep do informacji publicznej
za pomocg Srodkéw komunikacji elektronicznej

Olga Karczewska, o.karczewska@o2.pl, uczestnik seminarium doktoranckiego,
Katedra Nauki o Administracji, Wydziat Prawa i Administracji, Uczelnia Lazarskiego,
www.lazarski.pl

Katarzyna Tomilo-Nawrocka, ktnawrocka@gmail.com, uczestnik seminarium
doktoranckiego, Katedra Nauki o Administracji, Wydziat Prawa i Administracji,
Uczelnia Lazarskiego, www.lazarski.pl

W pracy poddano analizie problem dostepu do informacji za pomocg
srodkéw komunikacji elektronicznej. W pierwszej czesci przedstawiono pojecie
informacji publicznej. Nastepnie omoéwiono proces skladania wniosku za
pomocg $rodkéw komunikacji elektronicznej. W kolejnej czesci przedstawiono
kwestie udostepnienia informacji jako czynnosci materialno-technicznej.

W podsumowaniu wskazano na praktyczng wage analizowanego problemu
oraz wskazano wnioski z niej ptyngce.

Na wstepie odwotano sie do unijnej strategii ,,Europa 2020” w kontekscie
rozwoju e-administracji, a w konsekwencji mozliwosci dostepu do informacji
publicznej za pomocg Srodkéw komunikacji elektronicznej.

Analize pojecia informacji publicznej rozpoczeto od przestawienia
definicje samej informacji. Wskazano konstytucyjne korzenie prawa dostepu
do informacji publicznej oraz rodzaje i przyklady informacji stanowigcych
informacje publiczng.

Nastepnie oméwiono szczegétowy tryb skladania wnioskéw o udzielenie
informacji publicznej za pomocg S$rodkéw komunikacji elektronicznej,
tj. drogg e-mail oraz poprzez ePUAP. Przedstawiono takze zagadnienie
wymogoéw formalnych wniosku oraz domniemania prawne z nimi zwigzane.

Kwestie udostepnienia informacji jako czynnosci materialno-technicznej
omoOwiono poprzez wskazanie pozostalych sposobow jej udostepniania,
tj. BIP oraz centralne repozytorium. Nastepnie przedstawiono zasady
postepowania w przypadku wniosku niedotyczacego informacji publiczne;j.
Oméwiono takze tryb odwotawczy w przypadku odmowy udostepnienia
informacji publicznej oraz postepowanie przed sgdem administracyjnych.

W podsumowaniu wskazano na praktyczng wage analizowanego problemu
oraz wskazano wnioski z niej ptyngce w kontekscie rozszerzenia obywatelom
mozliwo$ci kontroli jawnosSci zycia publicznego.
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Immanentne elementy technologii wirtualnej
rzeczywistosci — immersja, poczucie obecnosci
i cyberchoroba

Wojciech Rodzen, mr.wojciechrodzen@gmail.com, Instytut Psychologii, Wydziat
Humanistyczny, Uniwersytet Szczecinski, www.usz.edu.pl

Technologia wirtualnej rzeczywisto$ci pozwala jej uzytkownikom na
odczuwanie  niepowtarzalnego  poczucia obecno$ci w  sztucznie
wygenerowanym $rodowisku. Jej intensywny rozwdj i obszerne zastosowanie,
sktonity wielu naukowcéw do badan i refleksji nad zjawiskami
towarzyszgcymi uzytkowaniu sprzetéw wirtualnej rzeczywistosci. Do
najbardziej charakterystycznych z nich nalezg: immersja, poczucie obecnosci
i objawy cyberchoroby. Peina charakterystyka samych zjawisk, jak i zwigzkéw
zachodzgcymi miedzy nimi oraz innymi zmiennymi, nie zostaly do tej pory
calkowicie wyjasnione. Ponadto, ciggly rozwdj i rozpowszechnianie sie
technologii VR  powodujg pojawianie sie = nowych rozwigzan
technologicznych, co umozliwia replikacje dotychczasowych eksperymentéw
w oparciu o nowe rozwigzania, bgdZz przeprowadzanie nowych,
interdyscyplinarnych badan. Znaczna ilo§¢ zmiennych o charakterze
osobowos$ciowym, behawioralnym czy psychofizycznym, ktére majg zwigzek
z doswiadczaniem poczucia obecnosci w sztucznie wykreowanym $rodowisku,
$Swiadczg o zlozonos$ci tego zjawiska. Umozliwiaja one rdéwniez
przeprowadzanie réznych sposobéw pomiaru doznan uzytkownikéw sprzetéw
VR oraz sklaniajg badaczy do formulowania nowych hipotez badawczych
i stosowania zaawansowanych analiz statystycznych. Coraz wieksze
zastosowanie i zainteresowanie urzgdzeniami opartymi na technologii
wirtualnej rzeczywistosci, skutkuje silnym zapotrzebowaniem na
zrozumienie i znaczenie relacji uzytkownik-medium dla funkcjonowania
zaréwno jednostek, jak i catego spoteczenstwa.

Artykul ten ma na celu opis wybranych teorii wirtualnej rzeczywistosci
w oparciu o przytoczone zjawiska oraz ich role w funkcjonowaniu cztowieka

na podstawie analizy wnioskéw z dotychczasowych badan.
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Komodyfikacja przekazéw platformy YouTube:
kultura na sprzedaz detaliczng

Bartosz Pietrzyk, bartosz.pietrzyk@gmail.com, Wydziat Politologii, Uniwersytet
Marii Curie-Sktodowskiej

Uwzgledniajgc aspekty ekonomiczny, spoteczne i kulturowe postac
vloggera moze by¢ analizowana jako Homo ceconomicus. Jest to sytuacja
wykreowana przez sposéb formatowania przekazu i obowigzujgce trendy
komunikacyjne panujgce w przestrzeni platformy YouTube. Techno-
kapitalistyczne struktury omawianego medium spotecznos$ciowego wpltywajg
znaczgcg na przekazy poszczegélnych jednostek (bez wzgledu na ich tres¢
i charakter). Vloggerzy stajg sie elementami, czy tez wezlami
kapitalistycznego nurtu przepltywu tre$ci. Kwestie spoteczne, ideologiczne,
kulturowe stajg sie drugorzedowe wzgledem racjonalnej polityki
neoliberalizmu cyfrowego. Procesom komodyfikacji ulega sama jednostka,
ktora sprzedaje swojg prywatnosé, swoje ,ja”. Kazdy fragment osobowosci,
wspomnienie czy wydarzenie jest towarem. Gléwny temat pracy odnosit sie
do relacji miedzy jednostky, a technologig oraz procesem produkcji
i konsumpcji przekazéw medialnych (platformy YouTube). Materiat poruszat
tematy zwigzane z praktykami informacyjnymi, self-brandingiem,
post-feminizmem, autentycznoscig przekazow zamieszczanych w mediach
spotecznosciowych. W ramach pracy zostata wykorzystana koncepcja kultury
Raymonda Williamsa w celu zaprezentowania transkulturalnej perspektywy
omawianych proceséw. W zbiorze podlegajgcym analizie znalazly sie
przekazy (videoblogi) wpisujgce sie w formule ,media-art” i publikacje
prezentujace ,narracje codziennos$ci”. Metody badawcze wykorzystane
w badaniu to: wtérna analiza danych zrdédtowych, analiza audio-wizualna

i obserwacja uczestniczgca.
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Manipulowa¢, czy nie manipulowac?
- automatyzacja sledzenia uzytkownikéw

Natalia Chrobak, chrobak.n@gmail.com, Wydziat Filozoficzny, Instytut Socjologii,
Uniwersytet Jagielloriski, www.socjologia.uj.edu.pl

Wspolczesne media dajg nam niezwykle mozliwosci komunikacji. Bez
wychodzenia z domu jesteSmy w stanie rozmawia¢ z ludzmi z calego $wiata.
W nattoku informacji zmienia sie takze nasza pozycja wobec mediéw. Teraz
to nie redaktor jest naszym gatekeeperem, ale sami sie nim stajemy filtrujgc
informacje, z ktérych korzystamy, na jakich opieramy nasze decyzje (David
Isenberg). Jednoczesnie stajgc sie kreatorami dyskursu publicznego. Czy
mozliwe jest wiec sterowanie informacjg? Budowanie wizerunku w sieci?
Manipulowanie odbiorcami, ktérzy sami sg tez twoércami tresci? W trakcie
swojej prezentacji zaprezentowatam jakie stereotypy wystepujg w sieci wobec
migrantéw z Ukrainy w Polsce. Postuzy mi do tego program Brand24. Dzieki
Brand24 moglam dotrze¢ do kazdej publicznej wiadomos$ci zamieszczonej
w Internecie dotyczgcej wybranej przeze mnie tematyki tj. pracy w Polsce
obywateli Ukrainy. Ponadto wykorzystanie Brand24 pozwolilo mi sprawdzi¢
z jakg reakcjg internautéw spotkal sie dany komunikat, a wiec czy zostat on
skomentowany, udostepniony lub  ,polubiony”. Program, Kktéry
wykorzystatam w badaniach jest narzedziem wykorzystywanym w marketingu
internetowym w celu kontrolowania tre$ci w tym zaréwno przekazéw
pisemnych, jak i zdje¢. Zebrane w ten sposéb informacje pozwalajg mi na
stworzenie ,chmur pojeciowych”, wybranie najbardziej wptywowych
autoréw, a nastepnie na prezentacje mozliwosci wykorzystania tych

informacji do zmiany postrzegania danej tresci przez odbiorcow.
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Media spolecznosciowe a edukacja uniwersytecka

Andrzej Postawa, andrzej.postawa@pwr.edu.pl, Zespét Politologii i Komunikacji
Spotecznej, Studium Nauk Humanistycznych i Spotecznych, Politechnika Wroctawska

Jaka jest rola systemu edukacji w zwiekszaniu umiejetnosci mtodych ludzi
do korzystania z mediéow spotecznosciowych? Jak umiejetnosci korzystania
z mediéw spotecznosSciowych mogg by¢ wkomponowane w $rodowisko
wychowawcze? W analizie wplywu mediéw spotecznosciowych na edukacje
uniwersyteckg skorzystano z materialu empirycznego w postaci zapiséw
forum internetowego zwigzanego z kursem Medioznawstwa i komunikacji
spotecznej na Politechnice Wroctawskiej w latach 2012-2017 oraz z ankiety
przeprowadzonej w 2017 r. W badaniach zwrécono uwage na trzy
plaszczyzny: krytycznego myslenia, uczenia sie oraz obecno$ci spotecznej,
podkreslajgc w tym ostatnim obszarze kategorie: emocji, komunikatywnosci
oraz interakcji. W badaniach ankietowych nacisk zostal polozony na
motywacje korzystania z wybranych mediéw. Wyodrebniono trzy gtéwne
obszary funkcjonowania mediéw spotecznos$ciowych w zyciu studenckim:
uczenie sie, wsparcie emocjonalne oraz budowanie relacji. Zbadano réwniez
motywacje korzystania z wybranych mediéw spotecznosciowych. Sg to:
1) interakcja spoteczna, 2) wymiana informacji, 3) narzedzie poszukiwania
informacji, 4) relaks, 5) rozrywka, 6) uzaleznienie, 7) prywatno$¢/wiedza
o innych, 8) korzys$¢/uzyteczno$¢ komunikatywna. Wyniki badan wskazujg na
zastosowanie kategorii Krytycznego MyS$lenia, od rozpoznania problemu do
wymiany informacji, na poziomie 70%, co jest wynikiem stosunkowo
wysokim, biorgc pod uwage spontaniczno$¢ wypowiedzi oraz
nieobowigzkowe zastosowanie tej kategorii w prezentowanych opiniach. Na
etapie interaktywnosci, ktérg uwidocznita prawie potowa forumowiczow
(45,9%) kategorii Obecno$¢ Spoteczna, az 2/3 analiz zatrzymalo sie na
poziomie pierwszego punktu, czyli poréwnywania informacji, dochodzac
maksymalnie do poziomu nr 4, czyli testowania doswiadczenia. Moze to
Swiadczy¢ bardziej o teoretycznym niz praktycznym podejSciem do

problematyki wptywu mediéw spotecznos$ciowych na edukacje uniwersytecks.
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Media spolecznosciowe w zarzgdzaniu projektami
w duzych firmach - szanse i zagrozenia

Anna Monik, monikannamaria@gmail.com, Instytut Stosunkéw Miedzynarodowych,
Wydziat Nauk Politycznych i Studiow Miedzynarodowych, Uniwersytet Warszawski,
www.pl.ism.uw.edu.pl

Ludzie sg w projektach najwazniejsi. Nawet najbardziej wybitni eksperci,
dysponujacy szerokim spektrum innowacyjnych technik i nieograniczonym
budzetem, mogg odnie$¢ spektakularng kleske, jesli zawiedzie ws$réd nich
komunikacja. Wedle badan przeprowadzonych przez PMI (Project
Management Institute) nieskuteczna komunikacja pomiedzy cztonkami
zespotu byla problemem w az 56% projektow zakonczonych
niepowodzeniem. W dobie wszechobecnego internetu pracownicy duzych
organizacji, czesto z wlasnej inicjatywy, organizujag sie w mediach
spotecznosciowych, zeby usprawni¢ proces komunikacji w codziennej
wspoipracy. Podobny kanat dystrybucji tresci funkcjonuje takze na wyzszych
szczeblach struktury, zar6wno w komunikacji wstepujgcej i zstepujacej, jak
i komunikacji pionowej.

Zjawisko to zostalo przeanalizowane w jednym z kluczowych obszaréw
dzialania miedzynarodowej korporacji, w ktérej stale realizuje sie Srednio 30
projektéow. Wnioski oparto na podstawie badania sondazowego,
przeprowadzonego wsrdd cztonkéw zespoldw projektowych oraz obserwacji
uczestniczgcej, ukrytej. Stwierdzono, ze zastosowanie social mediéw:
przyspiesza przeptyw informacji, zwieksza zaangazowanie i aktywnos¢
zespotu, klaruje przekaz, usprawnia proces decyzyjny, utatwia reprezentacje
interesbw w organizacji oraz akceptacje zmian w projekcie, upraszcza
raportowanie postepow oraz obieg dokumentéw, zmniejsza dystans miedzy
cztonkami zespotu i pozwala pokona¢ niektére bariery komunikacyjne na
poszczegdblnych etapach realizacji projektu. Poza szeregiem pozytywnych
aspektow uzywania mediéw spotecznos$ciowych w duzych firmach, istniejg
oczywiscie takze pewne ograniczenia o charakterze prawnym, technicznym
i operacyjnym, ktére nie pozostajg bez wplywu na ogoélng ocene tego
fenomenu.
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Mlodzi mezczyzni i ich wirtualna przestrzen - badania
wlasne nad Internetowymi Aktywnos$ciami Seksualnymi

Sylwia Jankowicz, sylwia_jankowicz@poczta.onet.pl, Katolicki Uniwersytet Lubelski
Jana Pawta II, Wydziat Nauk Spotecznych, Instytut Psychologii, Katedra Psychologii
Klinicznej, www.kul.pl

W dzisiejszych czasach, ludzka dziatalnos¢ w duzej mierze opiera sie na
czynno$ciach zwigzanych z wykorzystaniem Internetu. Jest on pomocny
zaréwno podczas wykonywania zobowigzan zawodowych, czy szkolnych, ale
stanowi takze swoiste urozmaicenie codziennego funkcjonowania.
Interesujgcym przejawem postepowania w tym obszarze sg zachowania
seksualne, przybierajgce rézne formy - od pozornie niewinnych, na przyktad
przegladanie tekstéw popularnonaukowych dotyczgcych seksuologii, przez
zachowania stuzgce nawigzaniu kontaktu z inng osobg, az po takie, ktére
nastawione sg na zaspokojenie czysto erotycznych fantazji i potrzeb.
Wszystkie podejmowane za posrednictwem Internetu zachowania
o charakterze seksualnym mozna sprowadzi¢ do terminu internetowych
aktywnos$ci seksualnych (IAS), rozumianych jako dgzenie do zaspokojenia
pragnien seksualnych, wskutek inwestycji energii fizycznej, psychicznej badz
emocjonalnej, przy wykorzystaniu formy tekstowej, dzwiekowej lub plikéw
graficznych. Szerokie spectrum internetowych czynno$ci, wynika
z olbrzymiej atrakcyjnosci tego typu Srodka - jest on tatwo dostepny,
niedrogi a ponadto zapewnia poczucie anonimowos$ci. Korzystanie z niego,
stwarza dobre warunki do pelnej ekspresji swojego prawdziwego Ja, bez
obawy o niezrozumienie, czy odrzucenie. Sprzyja to mozliwosci przyjrzenia
sie swej seksualnosci osobom niepewnym co do orientacji oraz daje szanse na
swobodng ekspresje seksualng osobom niepelnosprawnym i chronicznie
chorym. Podejmowane w ten sposéb dzialania wolne sg od ryzyka nabycia
choréb przekoszonych drogg plciowg. Z drugiej jednak strony, silne
zaangazowanie w IAS moze powodowaé¢ izolacje osoby od spraw
wystepujgcych w rzeczywistym Swiecie. Znaczne ograniczenie czasu
przeznaczonego na kontakt z drugg osobg — partnerem Zyciowym - moze
prowadzi¢ do ograniczenia seksualnej aktywnos$ci jedynie do internetowego
obszaru, co wzmaga nieporozumienia i w konsekwencji moze prowadzi¢ do
separacji, a nawet rozwodow.
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Oddzialywanie Internetu na spolecznosci lokalne

Katarzyna Dziewulska, dziewulskak@gmail.com, Instytut Socjologii, Wydziat Nauk
Spotecznych, Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana Pawta II, www.kul.pl/instytut-
socjologii, 1339.html

Obecnie zycie czlowieka podlega wielu przemianom, z ktérych czes¢
mozna zaobserwowac i stwierdzi¢ empirycznie, a czes¢ jest jedynie wirtualna
i cyfrowa. Jedng z takich przemian byl rozwdj i upowszechnienie sie
korzystania z Internetu, do ktérego doszlo w ostatnich latach, a ktérego
mozliwo$ci wcigz nie sg do konca stwierdzone i zbadane. Spotecznosci
lokalne réwniez nie pozostaly obojetne na zmiany spoleczne zwigzane
z powszechnoscig korzystania z Internetu. Pojecie spotecznosci lokalnych
zaliczane jest do podstawowych poje¢ socjologii. Na przestrzeni lat,
spotecznosci lokalne byty definiowane przez badaczy gtéwnie poprzez aspekt
posiadania wspdlnego terytorium, zachodzgce interakcje i wystepujace wiezi.
Wiasciwie nieograniczony oraz tatwy dostep do sieci internetowych sprawit,
ze wiezi spoteczne ulegly przemianom, a posiadanie wspdlnego terytorium
nie jest podstawg, by mogly zachodzi¢ wzajemne interakcje. Poczucie
tozsamosci i przywigzania do wspdlnego miejsca zamieszkania danej
spotecznosci réwniez podlega réznorakim zmianom. co wigze sie miedzy
innymi z powstawaniem spotecznos$ci wirtualnych czy spotecznosci
hybrydowych.

Przedmiotem wystgpienia byla proba zaprezentowania, jak rozwdj
i upowszechnienie sie w zyciu codziennym Internetu wplynelo na tworzenie
sie oraz sprawno$¢ dzialania spotecznosci lokalnych. Zatozeniem prezentacji
bylo przedstawienie, na podstawie literatury przedmiotu, w jaki sposéb
Internet wplyngt na funkcjonowanie spolecznosci lokalnych, jak one sie
zmienily oraz jakie pozytywne i negatywne nastepstwa tego zjawiska dla

funkcjonowania spotecznosci lokalnych wskazujg naukowcy.
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Open Source Intelligence jako narzedzie wykorzystywane
w dziennikarstwie §ledczym

Agata Ziétkowska, info@aziolkowska.pl, Wydziat Bezpieczeristwa Narodowego,
Akademia Sztuki Wojennej

Internet i sie¢ WWW a w szczegdlnosci pojawienie sie Internetu rzeczy,
staly sie integralng czescig zycia wielu wspéiczesnych oséb, umozliwiajgc
w ten spos6b natychmiastowg komunikacje. Wiele z tych informacji jest
publicznie dostepnych, dlatego mozna je wykorzysta¢c w dochodzeniach
online. Poczgwszy od sprawdzania zdolnosci kredytowej do zwalczania
terroryzmu wigcznie. Dziennikarstwo od momentu powstania nowoczesnych
rzgdow stalo sie instytucjg spoteczng. W dobie cyfryzacji i walki
informacyjnej, do jego podstawowych funkcji nalezy rzetelne i sumienne
ujawnianie informacji trudno dostepnych a jednoczes$nie istotnych dla opinii
publicznej. Obywatele w kazdym panstwie demokratycznym domagajg sie
dostepu do informacji, a dziennikarze odpowiadajg na te potrzebe. Dlatego
tez dziennikarstwo $ledcze oddaje charakter medidéw jako ,czwartej wtadzy”
i funkcji kontrolnej, poniewaz nie tylko informuje, ale przede wszystkim
ujawnia nieprawidtowosci w réznych dziedzinach zycia. Dzieki rozwojowi
techniki, zwlaszcza teleinformatycznej, pozyskuja informacje
z ogbélnodostepnych zrdédel za pomocg narzedzi biatego wywiadu. Korzystajac
z otwartych narzedzi informacji tj. OSINT (Open Source Intelligence),
dziennikarze majg dostep do przekazéw wideo, nagran dzwiekowych,
tekstowych, multimedialnych a przede wszystkim do aktualnych wydarzen na
catym $wiecie. OSINT jest zatem metodg pracy wywiadowczej, polegajgcg na
studiowaniu i analizie materiatéw publikowanych w  zrédlach
ogélnodostepnych. Dlatego w pracy autorzy skupili sie na omoéwieniu
podstawowych narzedzi, ktére mogg by¢ wykorzystywane w dziennikarstwie

Sledczym.
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Periodyk multimedialny jako nowa forma komunikacji

Andrzej Radomski, andrzejradomski64@gmail.com, Instytut Kulturoznawstwa,
Wydziat Humanistyczny, Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej

Celem prezentacji byto ukazanie nowej formy komunikacji wynikéw badan
naukowych i popularnonaukowych w postaci periodykéw multimedialnych.
Do konca XX wieku gtéwnym, a wilasciwie jedynym sposobem komunikacji
wynikéw badan bylo pismo — w postaci drukowanych artykutéw i monografii.
W ostatnich kilkunastu latach sytuacja w tej dziedzinie ulegla zasadniczej
zmianie. WeszliSmy bowiem w okres kultury audiowizualnej, w Kktorej
dominacje zyskaly obrazy we wszelkich formach i postaciach. Nastgpit tez
ogromny przyrost réznego typu danych okreslanych zbiorczym terminem: big
data. Analizy duzych zespotéw danych nie da sie przeprowadzi¢ inaczej niz
za pomocg technik wizualizacyjnych, podobnie nie sposdb tez zaprezentowac
wynikéw takich analiz inaczej niz za pomocg wizualizacji.

Pierwszg tezg prezentacji bylo wskazanie, ze komunikacja pisemna nie
jest juz w stanie ukaza¢ duzej cze$ci wynikéw badan realizowanych we
wspolczesnej humanistyce i naukach spolecznych, ktére zaczynajg tez
postugiwac sie technikami wizualizacyjnymi. Drugg tezg byta argumentacja,
ze nieodzownym skladnikiem komunikacji naukowej we wspotczesnej
humanistyce i naukach spotecznych jest komunikacja wizualna - za pomocg
nowych typéw periodykéw. Takim przyktadem komunikowania wynikéw
badain naukowych i popularnonaukowych jest periodyk multimedialny.
Periodyk multimedialny publikuje i komunikuje wyniki badan w postaci
zwizualizowanej. Majg one postaé: videoartykutéw, videorecenzji
i videosprawozdan. Przykladem takiego periodyku moze by¢: Medialica
- Studia Multimedialne z Humanistyki (www.medialica.umcs.lublin.pl). Jest
to jedno z pierwszych w $wiatowej nauce przykladéw nowego typu
komunikacji wynikéw badan naukowych. Innym moze by¢ periodyk: Jove
- publikujgcy wyniki eksperymentéw z dyscyplin przyrodniczych. Za pomocg
wspomnianych periodykéw multimedialnych mozna ukaza¢ wady i zalety

tego typu komunikacji.
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#PolishDeathCamps, czyli kryzys wizerunkowy Polski
w mediach spolecznosciowych

Anna Chwilkowska, anna.chwilkowska@uwr.edu.pl, Instytut Studiow Miedzyna-
rodowych, Uniwersytet Wroctawski, www.ism.uni.wroc.pl

Ciggly wzrost popularnosci i znaczenia social mediéw daje panstwom
szeroki zakres mozliwosci, ale réwniez stawia je przed wieloma trudnymi
wyzwaniami. Media spotecznosciowe staly sie bowiem przestrzenig
umozliwiajgcg skuteczng komunikacje z wybrang grupa docelows,
jednoczesnie dajgc niespotykang dotagd mozliwos$¢ wyrazenia swojego zdania,
czesto godzgcego w pozytywny wizerunek kraju. Wspoétczesne panstwa muszg
by¢ gotowe na odpowiednio szybkie i skuteczne reagowanie na pojawiajgce
sie publikacje. Celem nadrzednym dla kazdego z panstw jest wiec
niedopuszczenie do wybuchu kryzysu wizerunkowego, ktoéry mogiby
zniwelowa¢ dtugofalowe wysitki dgzgce do wykreowania pozgdanego obrazu
panstwa.

Jednym  ze  sprawdzianéw  skutecznosci Polski w  mediach
spotecznosciowych w sytuacji zagrazajgcej pozytywnemu wizerunkowi kraju
okazal sie kryzys dyplomatyczny ze stycznia 2018 roku pomiedzy Warszawg
a Tel Awiwem. Celem prezentowanego referatu byta ocena dziatan podjetych
przez Polske w zwigzku z naglym i masowym rozpowszechnianiem terminu
»PolishDeathCamps”, jako odpowiedzi nowelizacje ustawy o IPN. Badaniu
zostalty poddane tre$ci pojawiajgce sie w  trzech  serwisach
spotecznosciowych: Facebook, Twitter oraz YoutTube, w okresie od 26
stycznia do 11 lutego 2018 roku. Gléwng czes$¢ badania stanowi analiza
poréwnawcza dwoch  wiodgcych  w  owym  okresie  hasztagéw:
#PolishDeathCamps oraz #GermanDeathCamps. Podsumowaniem
wystgpienia byla préba wskazania razgcych btedéw popeinionych przez
strone Polskg oraz przedstawienie zestawu rekomendacji dotyczgcych
przysztych dziatan w obszarze zarzadzania Kkryzysem wizerunkowym

w mediach spotecznosciowych.
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Strategie integracyjne w mediach spolecznosciowych
wykorzystywane przez profesjonalistéw komunikacji

Adam Kulczycki, mediapresse@wp.pl, Faculté des sciences sociales de I'Université
de Strasbourg

Na wykorzystaniu potencjalu marketingowego mediéw spotecznych
powinny koncentrowa¢ sie szczegdlnie firmy sektora MSP. Ze wzgledu na
niewielkg skale dzialania sg zmuszone do funkcjonowania w niszach
rynkowych, a ich gléwng przewagg konkurencyjng jest zdolnos¢ do
dopasowania sie do waskiej grupy klientéw i zdobycie ich lojalnosci. Wtasnie
do budowania tego typu relacji nadajg sie media spotecznosciowe. Przede
wszystkim pozwalajg one na wglad w zycie i opinie konsumentéw, co nalezy
rozpatrywac jako gléwny zysk z korzystania z medidéw spotecznos$ciowych.
Miedzy innymi dzieki informacjom zgromadzonym na portalach
spotecznosciowych organizacje powinny budowaé¢ swojg oferte handlows.
Profesjonalisci komunikacji proponujg uproszczone i dostepne podejscie do
adresata poprzez media spoteczno$ciowe. W public relations zapewniajg
powodzenie integracji. Sukces streszcza sie do dziesieciu krokéw, ktoére
podejmuje  autor referatu. Kazda strategia integracji mediéw
spotecznosciowych musi by¢é czescia ogollnej strategii komunikacyjnej
organizacji. Nie ma sensu wybiera¢ sie do mediéw bez uprzedniego
zastanowienia sie nad starannym planowaniem. Nie wspominajgc juz o tym,
ze bedziemy musieli wewnetrznie przekonaé opornych na podstawie

argumentow.
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Sztuka cyfrowa w ujeciu teoretykow i krytyki

Agnieszka Banach, agnieszka.banach82@gmail.com, Wydziat Humanistyczny,
Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej, www.umcs.pl

Przedmiotem wystgpienia byly zagadnienia zwigzane z fenomenem
rodzgcej sie na przelomie pierwszej i drugiej potowy dwudziestego stulecia
sztuki cyfrowej. Gatunek ten od samego poczatku stanowil wyzwanie nie
tylko dla samych twoércéw, ktoérzy oprécz artystycznej wrazliwosci
i wyobrazni, musieli posiada¢ szeroki =zakres interdyscyplinarnych
kompetencji. Wszak pierwsi arty$ci opierajagcy swag dzialalnos¢ na
matematycznych funkcjach byli pracownikami wuczelni, korporacji oraz
innych osrodkéw o charakterze naukowo-badawczym, co niejednokrotnie
stanowito powdd licznych wypowiedzi ze strony krytyki i teoretykéw. Trudno
bowiem kategoryzowac i opiniowac twdérczo$¢ niezwykle nowoczesng i opartg
o nieznane dotgd Srodki wyrazu, co wiecej tak r6zng od tradycyjnej. Sztuka
cyfrowa wywotywata takze nie male zamieszanie w $wiecie powszechnie
uznanych i obowigzujgcych praktyk artystycznych. Jak pokazaty jednak
kolejne dziesieciolecia, stanowita forme, ktéra nie miata charakteru
incydentalnego, lecz ulegata statej proliferacji, co takze wywotywato szereg
czesto bardzo skrajnych opinii.

Wystgpienie porusza kwestie stosunku do ww. twdrczosci teoretykdw oraz
krytykéw sztuki. W prezentacji umieszczone i zinterpretowane zostalty
najwazniejsze wypowiedzi odnoszgce sie do dziatalnosci artystycznej opartej
na algorytmicznym kodzie. Ze wzgledu na interdyscyplinarny charakter
sztuki generatywnej wystgpienie obejmuje réwniez kwestie zwigzane
z trzeciokulturowg ideg dialogu pomiedzy niejednokrotnie skrajnymi

dziedzinami.
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Swiat technologii kryptograficznych:
Blockchain i Kryptowaluty - cyfryzacja XXI wieku

Marcin Adam Pawetczyk, marcinl12@onet.com.pl, Kolegium Indywidualnych
Studiéw Miedzyobszarowych, Uniwersytet Slgski w Katowiacach, www.us.edu.pl

W wystgpieniu ,Swiat technologii kryptograficznych: Blockchain
i Kryptowaluty — cyfryzacja spoteczenstwa XXI wieku”, zaprezentowato czym
jest technologia Blockchain oraz czym sg Kryptowaluty i zwigzana z nimi
kryptografia, ktére wpisujg sie w definicje cyfryzacji - czyli
rozpowszechniania i popularyzowania technik cyfrowych oraz wprowadzenie
ich na szerokg skale w infrastrukture elektroniczng. Kryptowaluty, bedace
czescig kryptografii, sg rzeczg nietatwg do zdefiniowania, za$ nastepstwa ich
istnienia dla spoteczenstwa sg bardzo réznorodne. Opisane podczas
wystgpienia nowe technologie, to abstrakty stanowigce rewolucje cyfrowag
XXI wieku. Kryptowaluty, bedgce kontrowersyjng ,pseudowalutg”, stanowig
wyzwanie dla infrastruktury cyfrowej- zar6wno prywatnej, jak i paristwowej.
Poruszona kwestia, ktoéra byla tematem przewodnim - miedzy innymi
szczytu grupy G20 oraz Swiatowego Forum Ekonomicznego (ang. World
Economic Forum, WEF) — jest wyzwaniem tego stulecia, a podjete $rodki,
prowokujg rozmowy o wptywie nowych technologii, na zmiany zachodzgce
w spoteczenstwie. Do niedawna - nieznany S$wiat kryptografii - przeobraza
sie w nowoczesne technologie przysztosci, ktérych zastosowanie wptywa na
zréznicowanie kwestie zycia codziennego kazdego obywatela, miedzy
innymi, tworzy transakcje gieldowe - bez posrednikéw i instytucji, ksiegi
wieczyste, z pominieciem notariusza i sgdéw ksigg wieczystych, rejestr
wlascicieli aut i historii kupna-sprzedazy oraz ich ubezpieczenia, ksiegi
rachunkowe czy ksiegi akcyjne. Referat przedstawil nowo tworzgcg sie
reforme, ktéra, miedzy innymi, zmierza ku catkowitej zmianie aktualnych
systemow; prawnych, ekonomicznych, socjologicznych, spotecznych.
Wyzwanie, ktére stawia przed spoteczenstwem kryptografia oraz technologia
Blockchain — wraz z Kryptowalutami - to nowy rodzaj analizy i interpretacji
zwyczajnej codziennosci. Wystgpienie omoéwilo sytuacje spoteczenstwa
znajdujgcego sie na rozdrozu nowej XXI-wiecznej ery zmian — zmian, ktére
powinni$my zrozumied.
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Zycie w spersonalizowanej sieci

Anna Marchewka, annaa.marchewka@gmail.com, Katedra Psychologii, Wydziat
Humanistyczny, Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu, www.umk.pl

Aleksandra Margol, olamargol0307@wp.pl, Instytut Socjologii, —Wydziat
Humanistyczny, Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu, www.umk.pl

Celem naszego referatu bylo przedstawienie zagrozenia dla informacji
w mediach. W owej pracy skupiamy sie na zjawisku banki informacyjnej,
w ktérej zamkniety jest uzytkownik portali spotecznosciowych, ze wzgledu
na preferowane tre$ci oraz przyblizymy dziatanie algorytméw, ktére
wykorzystywane sg przez Google i Facebook. Przedstawimy gtéwne problemy
wynikajgce z danych dzialan systemowych, ktore ograniczajg uzytkownikom
dostep do szeroko pojetej wiedzy. Poruszymy réwniez kwestie konsekwencji
uwiezienia w bance filtrujacej i jej wpltyw na zycie spoteczne jednostki,
a takze zastanowimy sie jak mozna przeciwstawic sie dziataniu tego zjawiska.
W swoich rozwazaniach opieramy sie na badaniach z dziedziny psychologii
spotecznej Roberta Cialdiniego, artykutach Rafala Billa, Jarostawa Kopcia,
Pawla Kozielskiego oraz Bartosza Malinowskiego — specjalistéw z zakresu
social media. OdwotatyS§my sie rowniez do badan neurobiologicznych,
przytaczajgc prace Nicholasa Carra. PoruszylySmy takze kwestie aplikacji
Instagram, ktéra wbrew pozorom jest skuteczng platformg reklamows,
a tresci wyswietlane na tym portalu ograniczajg uzytkownikom dostep do
szerszych wiadomosci. Z wykorzystanych zrédet wynika, ze kazdy tkwi we
wlasnej banice informacyjnej, nie zawsze zdajgc sobie z tego sprawe. Podczas
gdy nieswiadomy uzytkownik Internetu przeglada sie¢, banka filtrujgca ma
znaczny wpltyw na jego myS$lenie i poglad o §wiecie. Nasz referat przyblizyt
zjawisko banki filtrujgcej informacje, o ktérej istnieniu nie wiedzg
uzytkownicy portali spotecznosciowych. Swiadomos$¢ istnienia faktu, Ze
barika informacyjna zawladneta social media, jest pierwszym krokiem do

rozwaznego poruszania sie po portalach spotecznos$ciowych.
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