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Czy telewizja leczy? Wplyw mass mediow na konsumpcje
produktow leczniczych i medykalizacje spoleczenstwa

dr hab. Halina Worach-Kardas, prof. WSBiNoZ, h.worach-kardas@medyk.edu.pl, Instytut
Nauk Spotecznych, Wyzsza Szkota Biznesu i Nauk o Zdrowiu w £odzi, www.medyk.edu.pl

Konsumpcja réznego rodzaju farmaceutykow dostepnych bez recepty jest
obecnie w Polsce rozpowszechniona we wszystkich grupach spoteczno-
demograficznych. Zjawisko to jest stosunkowo nowe, datuje sie bowiem od
poczatku lat 90. XX w. W wyniku zmian na rynku farmaceutycznym pojawit sie
nowy ale szybko rozwijajacy sie segment produktéw leczniczych dostepnych bez
recepty okreslanych mianem OTC (ang. over the counter). Sprzyja to niewgtpliwie
wzmozonej konsumpcji lekéw a tym samym medykalizacji spoteczenstwa.

Sg to gléwnie suplementy diety czyli specyficzne Srodki spozywcze majgce
na celu wspomaganie organizmu w zakresie odpornosci na choroby poprzez
uzupetnianie niedoboréw witamin i sktadnikéw mineralnych.

Zjawisko samoleczenia czyli leczenia na wlasng reke tymi specyfikami z jednej
strony wigze sie ze zwiekszajgca sie w naszym spoteczenstwie dbatoscig o zdrowie
przy jednoczes$nie utrudnionym dostepem do lekarzy-specjalistéw, z drugiej zas
strony z intensywng medialng reklamg lekéw dostepnych bez recepty. Zwtaszcza
wszechobecna reklama telewizyjna sugestywnie przekonuje ze nabywane we
wlasnym zakresie suplementy diety wspomagajg odpornos¢, opdzniajg procesy
starzenia, wspomagajg odchudzanie, zapewniaja dobre zdrowie dzieciom oraz
pelnie witalnosci dorostym i starszym.

Usmiechnieci statysci w spotach reklamowych, a takze bilbordy, kolorowe ulotki,
specyficzne tresci kierowane do poszczeg6lnych segmentéw rynku — wszystko to
ma na celu nieracjonalng, obiektywng prezentacje produktu farmaceutycznego,
lecz przede wszystkim zwiekszenie jego sprzedazy.

Reklama telewizyjna wywiera zatem znaczacy wpltyw na konsumpcje

suplementéw diety i innych produktéw leczniczych. W szczegdlnosci przez osoby
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starsze, ktére stanowig znaczacg czes¢ widowni telewizyjnej. Z wielu badan, w tym
réwniez wlasnych, wynika ze blisko potowa zakupéw farmaceutykéw dokonywana
jest pod wptywem reklamy medialne;j.

Celem wystgpienia jest analiza zaréwno korzysci jak i zagrozen w obszarze
samoleczenia powigzanego z intensywng medialng promocjg konsumpcji

produktow leczniczych.
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Wartosci utylitarne - aksjologiczna podstawa swiata
konsumpcji

Prof. dr hab. Lestaw Hostyriski, Zaktad Etyki WFiS UMCS w Lublinie

Swiat konsumpcji, w ktérym przychodzi nam zy¢ to metaforycznie okreslajgc
Swiat, w ktérym ,,[...] jadlospis zastepuje Dekalog”. Jest to Swiat, gdzie dochodzi
do radykalnego przewartoSciowania wartosci. Wartosci absolutne, na ktérych
najczesciej fundowano wszelkiego rodzaju stosunki spoteczne, w oparciu o ktére
starano sie opisywac rzeczywisto$c¢ ustgpity miejsca przede wszystkim warto$ciom
konsumpcyjnym, a szerzej rzecz ujmujgc wartosciom utylitarnym. Jest to swiat,
w ktérym , [...] kazde pragnienie musi zosta¢ natychmiast zaspokojone, zadna chec¢
nie moze by¢ frustrowana” (E. Fromm).

Podstawe bytowg tegoz Swiata stanowig wartosci utylitarne dlatego kluczowa sprawg
jest precyzyjne okreslenie co rozumie sie pod pojeciem ,,wartosci utylitarne”. Najczesciej
za wartosciowe w znaczeniu utylitarnym uznaje sie to, co jest pozgdane i osiggalne, to,
co jest zdolne zaspokoi¢ czyje$ pozadanie i potrzeby, to, co jest pozyteczne. Pozytek
odnosi sie przede wszystkim do relacji podmiot (okreslona wspoélnota podmiotow) —
Swiat zewnetrzny i okreSla sens dzialari zmierzajgcych do zapewnienia przetrwania
podmiotowi w owym Swiecie. Pozyteczne jest wszystko to, co zapewnia przetrwanie, co
przyczynia sie ponadto do zwiekszenia komfortu trwania.

Wartosci utylitarne dzielg sie na wartosci witalne wiserogenne i psychogenne,
ktorych realizacja zapewnia nie tylko fizyczne istnienie jednostki, ale réwniez
komfort psychiczny niezbedny do sprawnego funkcjonowania w §wiecie. Ponadto
mozna takze wskaza¢ wartoSci utylitarne przyjemnosciowe, ekonomiczne

i instrumentalne.
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Konsumpcja jako BRAK i fetyszyzm towarowy w péznej
nowoczesnosci

Ireneusz Jeziorski, ijeziorski@ath.bielsko.pl Zaktad Socjologii Katedra Nauk
Ekonomicznych i Spotecznych Wydziat Zarzqdzania i Transportu Akademia

Techniczno-Humanistyczna w Bielsku-Biatej

Podstawowe pytania zadane w kontek$cie tematu wiodgcego, to: ,Jakie
jest miejsce produktu w strukturze spoteczenstwa konsumpcyjnego w pdznej
nowoczesnosci”? ,Jak dzi§ rozumie¢ koncepcje fetyszyzmu towarowego”? oraz
,»CO to jest porzadek symboliczny konsumpcji”? Odpowiedzi na powyzsze okazaty
sie kluczowe w krytyce popularnej i obiegowej tezy gloszgcej, ze konsumpcja
ma cokolwiek wspdlnego z zaspokojeniem potrzeb. Wspotczesna refleksja
socjologiczna i filozoficzna zaoponowata przeciw ,oczywistosci”. Spoteczenstwo
bowiem, ktére zmienito w produkt i towar wszystko, co dotagd doswiadczaliSmy
bezposrednio: ludzi i prace, przestrzen i czas, zmaterializowato iluzje, wigzgca
sie nierozlgcznie z niezaspokojeniem. W produkcji niezaspokojenia kluczowag
role odegrat fetysz, okazujgc sie rodzajem zaprzeczenia rzeczywistosci i zarazem
zastepczym wypelnieniem. Fetysz rozumiany zastgpit blizej nieokreslony brak.
Fetysz jednoczes$nie bedgc swiadectwem braku, reprezentowal pragnienia, bedace
symbolicznym wypetnieniem pustki. Poprzez towary aktorzy spoteczni starali sie
doswiadczy¢ tego, co widzieli w reklamach, a spektakl (jak mawiat Guy Debord)
karmit ich ztudnymi nadziejami, sprawiajgc, ze coraz bardziej uzalezniali sie od
niego. Na tym polega konsumpcyjne oszotomienie aktoréw spotecznych w pdznej
nowoczesnosci. Spektakl konsumpcji wykorzystal ich dla szerzenia falszywej
potrzeby konsumpcji. Gdyby wiec konsumpcja miata cokolwiek wspdlnego
z zaspokojeniem, moglibySmy zaobserwowa¢ ruch w kierunku osiggniecia
spetnienia. Nie ma nic takiego (przekonywat z kolei Jean Baudrillard). Nie mozna

przesta¢ konsumowacé, poniewaz konsumpcja opiera sie na BRAKU.
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Ku zréwnowazonej konsumpcji. Przyklady dobrych
praktyk z rynku finskiego

Barbara Szymoniuk, b.szymoniuk@pollub.pl, Katedra Marketingu, Wydziat

Zarzqdzania, Politechnika Lubelska, www.wz.pollub.pl

Zréwnowazona konsumpcja, ktéra minimalizuje niekorzystny wplyw na
srodowisko naturalne i spoteczne cztowieka, jest podstawowym elementem
zrownowazonego rozwoju. Stanowi wielkie wyzwanie dla zréwnowazonego
marketingu wspoélczesnych przedsiebiorstw, organizacji i instytucji. Warunkiem
rozwoju zréwnowazonej konsumpcji, wymagajgcej samoograniczania sie,
wyrzeczen, i z reguty ponoszenia dodatkowych kosztéw, jest wysoki poziom
Swiadomosci ekologicznej spoteczenstwa. Efektem jest dokonywanie wyboréw
uwzgledniajgcych potrzeby innych ludzi oraz ochrone $rodowiska naturalnego.
Badania wykazujg, ze tempo rozwoju zréwnowazonej konsumpcji jest tym szybsze,
im bardziej ewidentna jest ekonomiczna optacalno$¢ proekologicznych decyzji
nabywczych. Umiejetna promocja zrownowazonej konsumpcji ma i bedzie miec¢
w przyszlosci podstawowe znaczenie dla ksztattowania jakosSci zycia — zaréwno
w skali poszczegélnych srodowisk lokalnych, jak i w skali globalnej. Przyktady
dobrych praktyk, zwigzanych z promocjg zréwnowazonej konsumpcji przez wiadze
samorzgdowe i uniwersytety, z takze z rozwojem zrownowazonych kanatow
dystrybucji produktéw ekologicznych, zostaly zidentyfikowane na rynku finskim.
Ich charakterystyka powstata w efekcie badan przeprowadzonych w latach 2014-
15 w ramach miedzynarodowego projektu pn. Go Green Across Europe (program
Leonardo da Vinci), oraz badan statutowych zrealizowanych na Wydziale
Zarzadzania Politechniki Lubelskiej w roku 2018 we wspotpracy z Uniwersytetem

w Turku (Finlandia).
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Lek o status a nier6wnosci ekonomiczne.
Zjawisko ostentacyjnej konsumpcji w rywalizacji
o pozycje w hierarchii spolecznej

Lukasz Kiszkiel, Lkiszkiel@uwb.edu.pl, Instytut Socjologii i Kognitywistyki,

Uniwersytet w Biatymstoku

Rozlicznebadaniawskazujg,ze ostentacyjngkonsumpcje débrnapedzarywalizacja
o status, a ta przybiera na sile wraz ze wzrostem nieréwnosci ekonomicznych.
Catosciowo, proces ten bardzo niekorzystnie oddziatuje na rozmaite sfery zycia:
kapitat spoteczny, ogdlne zadowolenie z zycia, edukacje, stosunek do egalitaryzmu
itp. Istotnie przybywa wtedy w spoteczenstwie ,,poszukiwaczy statusu” — oséb silnie
rywalizujgcych o pozycje w hierarchii, praktykujgcych ostentacyjng konsumpcje
débr z wyraznie uwydatnionym aspektem prestizu (marki/logotypy).

Lek o status zmusza ludzi do ciggltego poswiadczania przynaleznosci do
odpowiedniej klasy spolecznej (grupy), a wyrazenie tej przynaleznosci odbywa
sie wspoélczesnie poprzez publiczne konsumowanie okreslonych luksusowych/
statusowych przedmiotoéw posiadajgcych wiasciwy logotyp - rozpoznawalny
i ceniony przez grupe do ktérej aspiruje jednostka.

Prezentacja bedzie préba odpowiedzi na zagadnienie poruszone w tytule
w oparciu od Dane Europejskiego Sondazu Spotecznego oraz wyniki wiasnych

badan ilosciowych i jakosciowych.
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Mie¢ czy by¢ - kiedy konsumpcjonizm zaczyna by¢ stylem zycia

Agnieszka Truszkowska, agnieszka.cecylia.truszkowska@gmail.com, Marketingowe
Koto Naukowe, Wydziat Ekonomii, Zarzqdzania i Turystyki w Jeleniej Gorze

Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, www.ezit.ue.wroc.pl

Polski zespot Myslovitz w jednym ze swoich utworéw $piewat ,Kolejna strona
»Miec czyby¢”. Czy Erich Frommwiedziatjak zy¢?”. Od wiekdéw zadawane jest pytanie
- co czyni cztowieka szczesliwym? Bogactwo, cielesne doznanie przyjemnosci jakie
daje nam konsumpcja, czy moze przezywanie zycia w aspekcie duchowym? Co
w chwili, gdy cienka granica miedzy rozréznianiem tych dwdch stanéw sie zaciera,
a konsumpcja zaczyna stanowi¢ dla czlowieka dominujgcg ucieche réwniez dla
ducha? Co w chwili, gdy definicja stowa ,, mie¢” staje sie podstawg definiowania
stowa ,,by¢”?

Celem pracy jest ukazanie jaki wptyw na postawy konsumpcyjne ma wptyw
sSrodowiska w ktérym rozwija sie cztowiek, a takze jak konsumpcjonizm przektada
sie na poszczegdlne etapy zaspokajania potrzeb ukazanych przez Maslowa.

Praca powstala w oparciu o literature przedmiotu, m.in. publikacje Ericha
Fromma, a takze wiele felietonéw, badan dotyczacych zachowan i sktonnosci
konsumentéw we wspotczesnym $wiecie. Porusza problem konsumpcjonizmu od
strony psychologiczno-spotecznej oraz biologicznych uwarunkowan cztowieka.
Homo sapiens z natury jest istotg stadng, dobrze odnajdujgc sie w towarzystwie
innych. We wspotczesnych spoteczeristwach mamy duze dysproporcje w poziomie
zycia. W takim Srodowisku ludzie budujg poczucie wilasnej wartosci czesto
zaczynajac od gromadzenia pewnych débr, zwiekszania poziomu konsumpcji,
jednoczesnie zwiekszajgc swoje poczucie bycia poprzez posiadanie. Cykl zycia
cztowieka, bazujgcy na piramidzie Maslowa, mozna wiec zobrazowaé¢ wedtug
schematu ,,by¢/mie¢” — u podstaw majgc podstawowe potrzeby, ,mie¢” — wraz ze
wzrostem mozliwosSci konsumpcyjnych oraz oczekiwan spoteczenstwa, oraz ,,by¢”
u podstaw kryzysu wartosci i poszukiwania nowej filozofii zycia, odrzucajacej

gonitwe za uznaniem poprzez posiadanie.
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Narodziny konsumeryzmu z perspektywy koncepcji
dystrybucjonistycznych

Mateusz Tondera, mateusz.tondera@gmail.com, Klub Jagielloriski — oddziat

w Krakowie

Przemiany relacji spoteczno-gospodarczych w epoce nowozytnej, ktoére
doprowadzity do powstania kapitalizmu, byly obiektem wnikliwej i oryginalnej
analizy ze strony myslicieli kojarzonych z dystrybutyzmem - ruchem polityczno-
ekonomicznym, ktéry uzyskal pewng popularno$¢ w pierwszych dekadach XX
wieku, szczegdlnie w Wielkiej Brytanii i Stanach Zjednoczonych. Dystrybutysci
krytykowali zaréwno Kkapitalistyczng rzeczywisto$¢ jakiej byli Swiadkami,
jak i kolektywistyczne recepty socjalistow, przedstawiajgc wilasng wizje tadu
ekonomicznego opartego na rozdrobnionej wlasnosci prywatnej.

Gilbert Keith Chesterton, Hillaire Belloc i Arthur J. Penty argumentowali na rzecz
postulowanych przez siebie rozwigzac positkujgc sie analizg narodzin kapitalizmu
i skutkéw spotecznych przemian jakie do tego doprowadzity. Kluczowe jest dla
nich ogromne przewartoSciowanie, ktére usuneto z centrum myslenia o tadzie
ekonomicznym cztowieka-producenta i zastgpito go cztowiekiem-konsumentem.
To wilasnie ta zmiana, zdaniem dystrybutystéw, lezy u podstaw sprzecznosci
i niesprawiedliwosci przemystowego kapitalizmu i to wlasnie w niej ma swoje
korzenie wspotczesny konsumeryzm.

Rekonstrukcja rozumowania myslicieli dystrybutystycznych i wskazanie na
konkretne Zrédta narodzin konsumeryzmu jako praktyki, ale i konsumeryzmu
jako modelu uzasadniajgcego optymalnos¢ takiego a nie innego tadu spoteczno-
ekonomicznego, moze by¢ dzi§ szczegdlnie pomocna przy prébie calosciowego
zrozumienia zjawiska konsumeryzmu. W efekcie mozliwy jest taki jego opis, ktory
pozwala na przekroczenie czysto zyczeniowego myslenia o walce z patologiami
konsumeryzmu za pomocg skierowanych do poszczegdlnych jednostek dyrektyw
etycznych, ale poprzez odstoniecie jego zrddet spotecznych i ekonomicznych
pozwoli — potencjalnie — na sformutowanie konkretnych postulatéw o charakterze
spotecznym, ekonomicznym i politycznym.
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0Od freeganizmu po dekonsumpcje —
nowe trendy w konsumpcji

Wioletta Olejniczak, wioletta olejniczak@wp.pl, Katedra Ekonomiki Edukacdji,

Komunikowania i Doradztwa, Wydziat Nauk Ekonomicznych, SGGW w Warszawie

Konsumpcja to proces, ktéry ulega wielu zmianom w czasie. W trakcie trzydziestu
lat funkcjonowania gospodarki wolnorynkowej w Polsce zaszlo wiele zmian,
réwniez dotyczacych konsumpcji. Jedng z przyczyn takich przeksztatcen byla
globalizacja, ktéra obejmuje wszystkie sfery zycia spoleczenstwa, w tym proces
ujednolicenia wzorcéw konsumpcji. W dzisiejszych czasach konsumpcja to nie tylko
zaspokajanie potrzeb cztowieka poprzez wykorzystanie okreslonych dobr i ustug,
ale réwniez wyznacznik poziomu ich Zycia. To kryterium staje sie coraz czesciej
wykorzystywane do okreslenia miejsca danej jednostki w spoteczenstwie, co mija
sie z gldownym celem konsumpcjonizmu. Wraz ze zmianami na rynku zasobow
konsumpcyjnych mamy do czynienia z pozytywnymi oraz negatywnymi zjawiskami
zaréwno w sferze spotecznej, gospodarczej, jak i kulturowej. Tak tworzg sie nowe
formy konsumpcji, ktére mozna definiowac jako zachowania konsumentow,czyli
proces wyboru, kupna, uzytkowania, akceptowania lub odrzucania produktéw,
pomystow czy doswiadczen w celu zaspokojenia potrzeb lub pragnien przez
jednostke lub grupe. Do nowoczesnych trendéw w konsumpcji zalicza sie miedzy
innymi freeganizm, domocentryzm, dekonsumpcje, konsumpcje wspoétpracujacg,
konsumpcje ekologiczng, czy Swiadomg konsumpcje. Z przeprowadzonego
przegladu literatury wynika, ze trendéw i nowych zjawisk w konsumpcji w ré6znych
krajach jest duzo wiecej, ale nie wszystkie w polskim spoteczenstwie wystgpity
lub moga wystgpic. Celem wystgpienia bedzie przedstawienie wybranych nowych

trendow wystepujgcych w konsumpcji oraz ich uwarunkowan i cech.
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Postulaty konsumpcji etycznej z perspektywy nauczania
spolecznego Kosciola

Tomasz Piec, tpiec@us.edu.pl, Wydziat Teologiczny, Uniwersytet Slgski w Katowicach,

www.wtl.us.edu.pl

Rzeczywisto$¢ konsumpcjonizmu przez papiezy ostatnich dekad okreslana
byla m.in. takimi terminami jak ,kultura uzyj i wyrzu¢”, ,kultura odrzucenia”,
»cywilizacja nadrozwoju”. Konsumpcjonizm bardzo czesto wydawat sie byc
opisywany w kategoriach zagrozenia dla cztowieka i jego wolnosci. Wskazywano na
réznorakie wypaczenia zwigzane z nadmierng konsumpcjg (np. alienacja, egoizm
i nienasycenie, zachwianie réwnowagi miedzy ,,mie¢” a ,by¢”, nadrozwdj jednych
przy zacofaniu innych). Namyst nauczania spolecznego Kosciota nie zawezal sie
jednak wyltgcznie do oceny krytycznej postaw konsumpcjonistycznych. Poszukiwano
pozytywnej odpowiedzi wobec nich. Analiza poszczegdlnych dokumentéw
i wypowiedzi papieskich pozwala na wyprowadzenie wskazowek do tego, jak
w kulturze przesigknietej konsumpcjonizmem powinien zachowywac sie cztowiek.

Celem opracowania byta préba ustalenia katalogu wytycznych dotyczgcych
etycznego konsumowania, zgodnego z propozycjami nauczania spolecznego
Kosciota. Opierajgc sie o postulaty zaproponowane przez Adele Cortine dokonano
weryfikacji ich zgodnoSci z nauczaniem spotecznym, wskazano na konieczne
dopowiedzenia i wyjasnienia tej koncepcji. Rozwazania poparte przegladem
najwazniejszych wypowiedzi Magisterium na temat konsumpcji, konsumpcjonizmu
i konsumizmu zakonczono stwierdzeniem, ze etyczne konsumowanie powinno
opiera¢ sie na trzech filarach: (1) trosce o godnos¢, autonomie i wolnos$¢ osoby,
(2) trosce o Srodowisko naturalne, (3) trosce o rozwoj integralny czlowieka (bez

lekcewazenia warto$ci duchowych).
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Prawne aspekty przeciwdzialania nadmiernemu
zadluzaniu sie oséb fizycznych

Anna Jakubowska, ajakubowska 1602@gmail.com, Zaktad Prawa Cywilnego, Wydziat

Prawa, Uniwersytet w Biatymstoku, http://www.uwb.edu.pl

Mozliwe jest wskazanie wielu przyczyn nadmiernego konsumpcjonizmu i cho¢
w niektérych przypadkach mozna racjonalnie wyttumaczy¢é dokonany zakup, to
jednak coraz czesciej konsumentom zdarza sie nieprzemyslane nabywanie towaréw,
realizowane pod wptywem chwili, stanowigce wynik emocjonalnego dzialania.
Niestety taki model zachowania z czasem moze doprowadzi¢ do nadmiernego
zadtuzenia nieroztropnego konsumenta, a w niektorych przypadkach nawet do jego
catkowitej niewyptacalnosci. Niezaprzeczalnym jest, iz reklamy majg zacheca¢ do
zakupu, sprzedawcy przed rozpoczeciem pracy z klientami najczesciej przechodza
stosowne szkolenia majgce na celu udoskonalenie ich technik sprzedazowych,
wszechobecne promocje i wyprzedaze majg zacheci¢ do zakupu. Podgzanie za
najnowszymi trendami dodatkowo ulatwiajg praktycznie powszechnie dostepne
mozliwosci skorzystania z zakupu na raty lub otrzymania pozyczki — jesli bank
odrzuci wniosek, to zwykle jaki§ serwis pozyczkowy oferujacy ,,chwiléwki”
umozliwi otrzymanie Srodkéw na kolejne wydatki. Dlatego tez w pelni zrozumiate
jest podjecie przez prawodawce dziatan majgcych na celu ochrone konsumenta,
ktéry w niektoérych przypadkach moze nawet nie w pelni $wiadomie dokonuje
okreslonych decyzji w kwestii nabywania towaréw. Stosowne regulacje dotyczg
kazdego stadium zwigzanego z zakupami, w tym m.in. ograniczenie mozliwosci
reklamowania niektérych produktéw, umozliwienie konsumentowi odstgpienia
od umowy zawartej na odlegto$¢, okreslenie wysokosci odsetek ustawowych,
liberalizacja przepiséw umozliwiajgcych ogloszenie upadiosci konsumenckiej.
Jednakze analizujgc zaproponowane przez prawodawce §rodki ochrony konsumenta
nalezy réwniez mie¢ na uwadze, ze konsekwencje tych dziatarh ponoszg nie tylko
przedsiebiorcy, ale w efekcie przekladajg sie one na wszystkich konsumentéw —

nawet tych dokonujgcych w petni racjonalnych zakupéw.
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Sztuka popularna na tle konsumpcjonizmu - czy moze
stanowic¢ zagrozenie dla sztuki elitarnej?

Zofia Gralak, zofia.gralak543@gmail.com, Historia Sztuki, Wydziat Filozoficzno-
Historyczny, Uniwersytet £6dzki, http://historiasztuki.uni.lodz.pl/. Doktorantka I roku
Studiéw Humanistycznych Uniwersytetu £ddzkiego

Jak powszechnie wiadomo terminem sztuka elitarna okresla sie tworczosé
wielkich mistrzow na przestrzeni wiekéw. Mianem sztuki wysokiej nazywamy
Swiatowej stawy dziela, ktérych wartos¢ estetyczna nie wzbudza najmniejszej
watpliwosci. Zjawisko to stanowi¢ bedzie punkt wyjscia do podejmowanych
rozwazan dotyczgcych zagrozen jakie niesie ze sobg kultura popularna, ktérej
niezwykle ekspresyjne odziatywania m.in. w zakresie sztuk plastycznych mozemy
zaobserwowac od lat 50. XX wieku po dzi$ dzien. Zdaniem Noel Carroll termin
»sztuka popularna” mozna uzna¢ za ahistoryczny. Co ciekawe zazwyczaj sztuka
tego typu trafia, do konkretnej grupy odbiorcow, przy czym z zatozenia przynalezna
jest raczej klasom nizszym. W zwigzku z powyzszym mozna przypuszczaé, ze
istniata w kazdej kulturze, w ktorej odnajdujemy podziaty klasowe. Idgc tym
tokiem rozumowania mozemy przyjgé, ze kazde spoleczenstwo na przestrzeni lat
posiadato wlasng kulture i sztuke popularng. Z catg pewnoscig kultura nowoczesna
spoleczenstw industrialnych jest tak zwang kulturg konsumpcji. Przy czym
konsument jawi sie tu jako bardzo zywy podmiot, majgcy wlasne zdanie, ktére
chce prezentowac chetnym wejs¢ w dialog odbiorcom. Z zatozenia jednak odbiorca
sztuki popularnej to mitosnik taniej sensacji i kiczu, rzadko kiedy posiadajacy
wyrafinowany gust estetyczny. Dlatego tez problem sztuki popularnej, a takze jej
zwolennikéw (rowniez tych uznawanych za posiadaczy dobrego smaku) jawi sie

jako interesujgcy temat do szerszej dyskusji.
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Wplyw konsumpcjonizmu na problem
marnowania czasu w Polsce

Marta Seredyriska, ms.martaseredynska@gmail.com, Instytut Polityki Spotecznej,

Wydziat Nauk Politycznych i Studiéw Miedzynarodowych, www.wnpism.uw.edu.pl

Rozwdj konsumpcjonizmu oraz postaw konsumenckich na Swiecie, zmieniajgcych
sie na przestrzeni ostatniej dekady, zdeterminowaly rozwdj zachowan
konsumenckich w Polsce. W stwarzaniu mozliwosci swobodnego nabywania
towarow i ustlug wzorowalismy sie na innych spoteczenstwach europejskich, dajgc
szanse dokonywania zakupow w momencie dogodnym dla kazdego. Wspdtczesny
konsumpcjonizm, ktéry stat sie w Polsce normg determinujgcg jakos¢ zycia,
zaczgl stanowic¢ pewnego rodzaju zagrozenia dla sposobu spedzania czasu. Celem
podjetych rozwazan stat sie wiec jeden z problemdw wspotczesnego spoteczeristwa,
ktérym jest marnowanie czasu poprzez dokonywanie zakupéw oraz jego deficyt
w odniesieniu do potrzeb obywateli. Sylwetka wspotczesnego konsumenta
zestawiona zostala z problematykg sposobu dokonywania zakupow oraz czasu,
ktory przeznaczany jest na te czynnos$¢. W referacie oméwiono i podsumowano
autorskie badanie, dotyczgce wpltywu aktywnej postawy konsumenckiej na problem
marnowania czasu wsrod polskiego spoteczenstwa. Analiza dokonana zostata
w oparciu literature przedmiotu oraz wyniki badania empirycznego (badanie
ilosciowe dokonane na losowej probie dorostych Polakéw w wieku produkcyjnym),
majgc na uwadze takze poszczegdlne regulacje prawne (np. zakaz handlu). Wyniki
badania opatrzone zostaly komentarzem oraz wnioskami podsumowujgcymi
opisywang problematyke. Zwrécono uwage na duzy wptyw wspoétczesnych trendow
konsumenckich na determinacje zycia spotecznego jedng dziedzing — zakupami,

przez co pozostale obszary zycia nie majg szansy by¢ w pelni realizowane.
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Zachowania konsumenckie seniorow

Wioletta Olejniczak, wioletta olejniczak@wp.pl, Katedra Ekonomiki Edukacdji,

Komunikowania i Doradztwa, Wydziat Nauk Ekonomicznych, SGGW w Warszawie

Starzenie sie spoteczenstwa jest procesem nieuniknionym, ktéry wyrazany jest
wzrostem liczby ludzi starych w spoteczenstwie. Wedtug danych Eurostatu z 2016
r. do roku 2080 liczba ludnosci 28 krajéw unijnych majgca 65 lat i wiecej wzrosnie
i stanowic bedzie blisko 30% calej populacji Unii Europejskiej a przy tym réwniez
odsetek ludnosci najstarszej w wieku 80 lat i wiecej osiggnie wowczas poziom
12,3%. Dlatego osoby w starszym wieku coraz czesciej traktowane sg jako wazna
i ceniona grupa konsumentoéw. C. Schaffnit-Chattterjee (2007) podkresla, ze proces
jakim jest starzenie sie spoleczenstwa ma ogromne znaczenie na charakter popytu
wewnatrz poszczegélnych segmentéw dobr i ustug. W ostatnich latach seniorzy
ksztaltujg nowy wizerunek osoby starszej. Coraz czesciej prowadzg aktywny tryb
zycia, dbajgc o swoje zdrowie, ale réwniez realizujgc swoje pasje i spetnianie sie
w nich. Stajg sie grupg klientow, ktorzy oczekujg ofert, w ktérych widoczne bytoby
indywidualne podejscie do ich potrzeb. W sferze konsumpcji zwiekszajgcy sie
udziat osob starszych i ich emancypacja ekonomiczna, w istotny sposéb wpltywajg
zaréwno na poziom, jak i strukture konsumpcji. Zaktada sie, ze seniorzy poswiecajg
wiecej czasu dokonujgc decyzji zakupowych, co wynika z faktu zmian, ktére
towarzyszg wraz z wiekiem. Sg to miedzy innymi ograniczona sprawnosc¢ ruchowa,
czy klopoty z pamiecig. Celem wystgpienia jest analiza zachowan nabywczych os6b
w starszym wieku w zakresie podejmowania decyzji konsumenckich, okreslenia

kryteriéw wyboru oraz czynnikéw wptywajgcych na ich decyzje.
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