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Od fake news'a do deepfake'a.
Aktualne wyzwania dla edukacji medialnej

dr hab. Szymon Ossowski, prof. UAM, Zaktad Komunikacji Spotecznej, Wydziat
Nauk Politycznych i Dziennikarstwa, Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu;
Cztonek Komitetu Nauk o Mediach i Komunikacji Spotecznej Polskiej Akademii Nauk,
koordynator zespotu edukacji medialnej

W wystgpieniu zostang omoéwione wyzwania, jakie stojg przed wspot-
czesng edukacja medialng na poziomie szkét podstawowych, Srednich
i przede wszystkim — wyzszych. Poniewaz jednym z gléwnych zagrozen dla
wspoétczesnych spoleczenstw jest dezinformacja w mediach spoteczno-
Sciowych, w wystgpieniu zostang zaprezentowane wybrane sposoby walki
z dezinformacjg oraz zaproponowane konkretne rozwigzania mozliwe do
wdrozenia w Polsce. Drugg z omoéwionych plaszczyzn bedzie problematyka
cyberbezpieczenstwa - Autor zamierza zwrdci¢ uwage na podstawowe
zagrozenia dla obywateli oraz mozliwe sposoby edukacji w tym zakresie.
Ponadto Autor postara sie krotko scharakteryzowa¢ zauwazalne trendy
wystepujace w szkolnictwie wyzszym, zwigzane z rozwojem ksztalcenia na
poziomie licencjackim i magisterskim w zakresie nabywania przez studentow
wiedzy, umiejetnosci i kompetencji w zakresie weryfikacji informacji oraz

zapewnienia bezpieczenstwa w internecie.
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Podejmowanie decyzji w swiecie VUCA

prof. dr hab. Marek Jerzy Szopa, Katedra Badan Operacyjnych, Uniwersytet
Ekonomiczny w Katowicach

Akronim ,,VUCA” - zmienny, niepewny, zlozony i niejednoznaczny - jest
coraz czesciej uzywany do opisu wspoiczesnego $wiata. Chociaz nie jest to
zjawisko nowe, to jednak szybki rozwoj technologii i mediéw wyostrzyty jego
znaczenie. Czarny tabedz, efekt motyla, postprawda, czy barnka filtrujgca to
przykladowe zjawiska kategoryzowane w obrebie tego terminu. Kazdy
z obszaré6w VUCA charakteryzuje inny rodzaj niepewnosci: od strukturalnych —
nieodlgcznie zwigzanych z naturg rzeczy, poprzez zlozonos$ci systemu
wzajemnych powigzan, po niepewnosci wynikajgce z interakcji uczestnikéw
wymiany informacji. Dla ,uzytkownika” tego $wiata, wazne jest wlasciwe
zaklasyfikowanie charakteru niepewnosci, ktére pozwala optymalnie wyko-
rzysta¢ dostepne narzedzia podejmowania decyzji. Rewolucja cyfrowa
powoduje, Ze coraz szerzej wykorzystujemy: metody sztucznej inteligencji,
uczgcych sie systeméw czy chmurowych platform wspoéipracy. Znaczenie tych
systeméw gwaltownie ros$nie a zapowiadana supremacja kwantowa dopro-
wadzi do jako$ciowych zmian ich znaczenia dla kazdego czlowieka. Zjawiska
VUCA wplywajg jednak nie tylko na aspekty normatywne podejmowania
decyzji. Analiza z perspektywy deskryptywnej, opisana w eksperymentach
m.in. Kahnemana, Tverskiego i Thalera, przyniosta w ostatnim dekadach
znaczny postep w rozumieniu bledéw poznawczych typowych dla gatunku
ludzkiego. Zderzenie obu tych perspektyw, analizowanych w obszarach
VUCA, wnosi nowg jako$¢ do wiedzy o podejmowaniu decyzji i niewatpliwie
bedzie miato decydujagcy wplyw na rozwdj praktycznych systeméw wspo -

magania decyzji.
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Zaufanie do mediéw - dziennikarze - opinia publiczna -
aktualne wyzwania

prof. dr hab. Teresa Sasiniska-Klas, Zakiad Dziennikarstwa i Komunikowania
Miedzynarodowego, Instytut Dziennikarstwa, Mediéw i Komunikacji Spotecznej,
Wydziat Zarzqdzania i Komunikacji Spotecznej, Uniwersytet Jagielloriski

dr hab. Weronika Swierczyriska-Glownia, prof. UJ, Zaktad Dziennikarstwa
i Komunikowania Miedzynarodowego, Instytut Dziennikarstwa, Mediow i Komunikacji
Spotecznej, Wydziat Zarzqdzania i Komunikacji Spotecznej, Uniwersytet Jagielloriski

Wiodgcymi watkami rozwazan bedg kwestie dotyczgce zaufania obywateli
do mediéw i sternikéw wtadzy w Polsce, jakie ksztaltuje sie, miedzy innymi,
pod wplywem oddzialywania dziennikarzy. To dziennikarze, poprzez
prezentowane przekazy medialne, informujg opinie publiczng o tym, co jest
najwazniejsze z punktu widzenia instytucji wladzy oraz nadawcéw mediéw
i wptywajg na jej myslenie oraz zachowania w sferze publicznej. Zaufanie
obywateli — w $wietle najnowszych badan opinii publicznej — zauwazalnie
stabnie tak do oséb sprawujgcych witadze w naszym kraju, jak i medialnych
przekazow, ktore sg adresowane do obywateli. Wzrasta nieufno$¢ spoteczna
adresowana do gléwnych architektéw zycia publicznego kraju i jest to
niekwestionowany fakt spoteczny.

Ponadto przedmiotem rozwazan bedzie analiza reakcji spotecznych
obywateli na sposéb i forme ich informowania przez nadawcéw medialnych
(sternikow mediow i dziennikarzy).

Rozwazania zamyka¢ bedg rekomendacje dotyczgce relacji: media -
witadza - polityka, jakie zachodzg aktualnie w Polsce i inicjujg réznorodne
reakcje obywateli, czesto spotecznie niepozgdane, ryzykowne w skutkach

spotecznych i destabilizujgce scene publiczng.
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Czy copypasty to internetowa literatura? Cechy gatunku
spelmiajgce kryteria literackosci i genologiczne zwigzki
past z tradycyjnymi gatunkami literackimi

Anita Brzyszcz, anibrz@amu.edu.pl, Wydziat Antropologii i Kulturoznawstwa UAM,
https://waik.amu.edu.pl/

Copypasta jako jeden z rodzajéw cyberwytwdrczosci to gatunek z pogra-
nicza literatury, form retorycznych i innych form komunikowania. Jest ona
nierozerwalnie zwigzana ze §rodowiskiem, w ktéorym funkcjonuje (wirtualna
przestrzen formacji Web 2.0) oraz silnie podporzadkowana funkcji
konatywnej. Cechy te jako jedne z nielicznych tgczg wszystkie teksty bedgce
reprezentantami gatunku, dlatego heterogenicznos$¢ copypasty z reguly
przysparza badaczom kultury Internetu probleméw z dokonaniem geno-
logiczej klasyfikacji. Najprostsza proponowana typologia copypast opiera sie
na podziale tekstow na narracyjne, nawigzujgce formg do gatunkéw
literackich i spelniajgce kryteria literackosci oraz na te, ktére wykazujg
podobienistwo do gatunkoéw retorycznych. Przedmiotem rozwazan w niniej-
szym wystgpieniu stata sie analiza pierwszej ze wspomnianych kategorii.
Z pomocg narzedzi oferowanych przez literaturoznawstwo i medioznawstwo
podjeto prébe oceny, w jakim stopniu copypasta spetnia wymogi literackosci.
Wyniki analiz wykazaty, ze copypasta narracyjna wykazuje gatunkowe podo -
biefistwo m.in. do opowiadania, gawedy, anegdoty, skazu czy monologu
wypowiedzianego. Wpisuje sie w wiekszo$¢ wyznacznikéw literackosci, np.
fikcyjnos¢, obrazowos$¢ czy posiadanie organizacji naddanej w formie i tresci.
Jednocze$nie funkcje tekstoéw literackich, ktére decydujg o ich przyna-
leznosci do artystycznego komunikowania (funkcja artystyczna, estetyczna,
autoteliczny charakter dzieta) maja w przypadku copypasty znaczenie
drugorzedne. Na plan pierwszy wysuwa sie wspomniana wcze$niej funkcja
konatywna, a takze fatyczna, ludyczna i tozsamosciowa. Badania nad literac-
koscig copypasty wpisujg sie w szerszg analize gatunkéw internetowych

w konteks$cie tradycyjnych i nowoczesnych sposéb komunikowania.
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Gdy rzeczywistos¢ przenika do gry i staje sie czescig
sSwiata wirtualnego. O robotach i programowaniu
na podlodze interaktywnej

Rafal Petryniak, rafal.petryniak@Ilavavision.pl, kierownik projektu w LavaVision,
motioncube.io

Majgc na uwadze, ze coraz wieksza grupa uczniéw ma problemy z kon-
centracjg i uzaleznieniem od gier komputerowych, co moze przektadac sie na
niskg motywacje i trudnosci w nauce, podjeto prébe polgczenia pasji dzieci
do grania w gry komputerowe z elementami edukacji informatycznej i tech-
nologig podlogi interaktywnej, tworzgc nowe medium dla edukacji i gier
komputerowych. Podloga interaktywna, ponadto, stwarza warunki do zabawy
w realnej grupie réwiesniczej, w ruchu i przez to moze wywieraé¢ korzystny,
wielowymiarowy wpltyw na rozwéj uzytkownikow.

Celem projektu ,Smart Kodowanie” byto wprowadzenie innowacji techno-
logicznych w nauczaniu podstaw algorytmiki z wykorzystaniem podlogi
interaktywnej jako atrakcyjnej alternatywy dla nauki programowania przed
monitorami. Dedykowane aplikacje powinny by¢ atrakcyjne dla graczy od
strony wizualnej, posiada¢ ciekawg fabute i mechanike rozgrywki, podobnie
jak klasyczne gry komputerowe na PC, w ktérych gracz wciela sie w bohatera
i realizuje rozmaite misje na wirtualnej planszy.

Oprécz opracowania moduléw sprzetowo-programowych, pozwalajgcych
na tgczenie elementéw rzeczywistych (robot, obrazki z poleceniami, ruch
gracza, pisaki §wietlne) ze swiatem wirtualnym tworzonym na ptaszczyznie
projekcyjnej, opracowano metodyki nauczania, ich zakresy i sposoby wpro-
wadzania materiatu oraz zadbano o grywalno$¢ samej aplikacji interaktywnej
poprzez odpowiednig mechanike gry, przy jednoczesnym zapewnieniu
ergonomicznego i atrakcyjnego interfejsu aplikacji i catego rozwigzania jako
narzedzia dydaktycznego. Testy przeprowadzone z grupg dzieci i nauczycieli
pozwolily oceni¢ wyniki jako wtasciwy kierunek dalszej pracy.

Prace zostaly wykonane w ramach projektu RPMP.01.02.01-12-0175/18 pt.

~Smart Kodowanie — Opracowanie modutéw interaktywnych oraz metodyki
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nauczania algorytmiki na podiodze interaktywnej z wykorzystaniem technik
rozszerzonej rzeczywistosci” przez zespoét firmy LavaVision w latach 2019-

2021 r., wspétfinansowanego ze srodkéw Unii Europejskiej.
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Informacyjne kampanie spoleczne na rzecz podnoszenia
poziomu bezpieczenstwa w pracy i jakosci zycia

Agnieszka Szczygielska, agasz@ciop.pl, Osrodek Promocji i Wdrazania, Centralny
Instytut Ochrony Pracy — Parnistwowy Instytut Badawczy, www.ciop.pl

Pojeciem ,kampanii spotecznej” okre§lany jest w literaturze przedmiotu
zespot dziatan prowadzonych przy wykorzystaniu mediéw, ukierunkowanych
na pewne grupy docelowe i majacych na celu osiggniecie zakltadanych celow.
Na og6t w tego typu przedsiewzieciach chodzi o osiggniecie efektu eduka-
cyjnego poprzez informowanie, wyjasnianie, sktanianie do aktywnosci, po-
ruszanie trudnych bgdz wstydliwych tematéw uwzgledniajgcych interes
spoteczny. Kampanie spoleczne organizowane przez Centralny Instytut
Ochrony Pracy - Panstwowy Instytut Badawczy skupiajg sie przede wszystkim
na problematyce zwigzanej z poprawg bezpieczeristwa i warunkéw pracy oraz
jakosci zycia w pracy.

W artykule przedstawiono przyklady wykorzystania réznych kanatéw
i technik komunikacyjnych w kampaniach spotecznych na rzecz podnoszenia
poziomu bezpieczenistwa pracy i jakoSci zycia, organizowanych przez Cen-
tralny Instytut Ochrony Pracy — Panstwowy Instytut Badawczy. Celem tych
kampanii jest budowanie §wiadomosci spotecznej w zakresie bezpieczenstwa
pracy i zycia, zwiekszenie ogdlnego zainteresowania tematykg bezpieczen -
stwa pracy oraz promowanie wartosci i ksztaltowanie postaw spotecznie
pozadanych. W artykule oméwiono przyktady zastosowania w prowadzonych
kampaniach nowych mediéw, w tym mediéw spotecznosciowych (Facebook,
Linkedin, Instagram) oraz narzedzi komunikacji wizualnej (m.in. plakaty
bezpieczenistwa pracy). Gléwna teza niniejszego artykutu opiera sie na
stwierdzeniu, ze wspotczesnie ksztaltowanie odpowiedniej postawy wobec
bezpieczenstwa pracy wymaga zastosowania atrakcyjnych $rodkéw komu-

nikacji.
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Popularnos$¢ wybranych gier online
w czasie pandemii COVID-19

Piotr Mikolaj Statucki, piotr.statucki@edu.uni.lodz.pl, Instytut Socjologii, Wydziat
Ekonomiczno-Socjologiczny, Uniwersytet £odzki, www.uni.lodz.pl

Prezentowana praca wynikla z zainteresowania spotecznymi reakcjami na
sytuacje zwigzang z pandemig COVID-19 i sposobami spedzania czasu
wolnego w jej warunkach. Wprowadzane obostrzenia niejednokrotnie wigzaty
i wigza sie z koniecznoS$cig izolacji, ograniczenia kontaktéw spotecznych.
Sieganie do znanych pasji oraz poszukiwanie nowych aktywnosci swiadczy
o potrzebie wypelniania czasu, radzenia sobie z biezgcymi zmianami, a czesto
takze podtrzymywania relacji spotecznych. Przykladem tego typu tendencji
jest rozpowszechnianie sie wsrdd uzytkownikéw sieci réznego rodzaju gier.

W oparciu o istniejgce propozycje teoretyczne mozna wyrézni¢ dwie
przeciwstawne kategorie gier: te oparte na decyzjach gracza oraz te,
o ktérych wyniku decyduje przypadek. Wtasne rozwazania przeprowadzono
na przyktadzie szachéw i gier hazardowych. Wraz z nastaniem pandemii ich
promocja przeniosta sie w znacznej mierze do §wiata cyfrowego. Celem pracy
bylo przesledzenie, jak od poczatku 2020 roku ksztattowal sie poziom
uczestnictwa w wybranych typach gier oraz rozwazenie mozliwych przyczyn
ich popularno$ci. Zaglebieniu sie w tak sformulowany problem postuzyt
przeglad literatury — tekstow teoretycznych, wynikéw badan spotecznych, ale
tez zrédet medialnych.

Wiele z najnowszych badan pochodzi z krajow europejskich, warto jednak
w miare mozliwosci spojrze¢ na poruszony problem w skali $§wiatowej.
Sktaniajg do tego klasyczne teksty o zabawach i grach, ale tez globalny
charakter zjawisk przebiegajgcych w cyberprzestrzeni. Proponowana refleksja
powinna dostarczy¢ wartosciowych wnioskéw o korzysciach i zagrozeniach
zwigzanych z grami online w sytuacji kryzysu. Wyréznione rodzaje gier
posiadajg pewne odrebne oraz wspdélne wilasciwosci zaspokajajgce psycho-
spoleczne potrzeby uczestnikow. Z drugiej strony ich funkcjonowanie
w Internecie moze pogtebia¢ niektére problemy zaburzajgce istote tychze
gier i wplywajgce negatywnie na dobrostan graczy.
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Postepowania w sytuacji kryzysowej Prezydenta Krakowa
Jacka Majchrowskiego i Urzedu Miasta Krakowa -
wykorzystywanie seksualne aktorek i pracownic
w Teatrze ,Bagatela” w Krakowie

Wojciech Jakubowski, wojciech-jakubowski@wp.pl, Uniwersytet Papieski Jana
Pawta II'w Krakowie, https://idmiks-wns.upjp2.edu.pl/

Strategie postepowanie w sytuacjach kryzysowych sg opracowywane
i wdrazane w razie potrzeby przez organizacje (instytucje publiczne, firmy,
urzedy organizacje pozarzgdowe). Strategie sg aktualizowane na biezgcg, tak
aby w sytuacji zaistnienia kryzysu organizacja mogta reagowac¢ adekwatnie
do sytuacji. Nie da sie przewidzie¢ wszystkich kryzyséw, jednak prowadzenie
odpowiedniej polityki, tworzenie i aktualizowanie strategii reagowania,
pozwala na niwelowanie negatywnych skutkéw krezuséw. Nieodlgcznym
elementem reagowania jest przyjecie wlasciwej strategii medialnej, co
pozwala minimalizowa¢ straty wizerunkowe w sytuacjach kryzysowych.

Sytuacja kryzysowa, zwigzana z molestowaniem seksualnym aktorek
i pracownic w krakowskim Teatrze ,Bagatela”, wybuchta 6 listopada
2019 roku. Do tego doszty informacje o mobbingu. Wiadomo$¢ podat portal
krakow.naszemiasto.pl. Dziewie¢ kobiet oskarzylo dyrektora Teatru
~Bagatela” Jacka S. o czynnos$ci niezgodne z prawem. Sam zainteresowany
wszystkiemu zaprzeczyt. 1 lipca 2021 roku, Jacek S. stangt przed krakowskim
Sadem oskarzony o naduzycia seksualne i mobbing. Proces ze wzgledu na
dobro poszkodowanych kobiet toczy sie za zamknietymi drzwiami. Teatr
podlega Urzedowi Miasta Krakowa a co za tym idzie, afera dotyka réwniez
Prezydenta Krakowa, Jacka Majchrowskiego.

Praca analizuje sposdb postepowania w sytuacji kryzysowej Prezydenta
Krakowa Jacka Majchrowskiego i Urzedu Miasta Krakowa. W tym celu
dokonano analizy postepowania w przedmiotowej sytuacji kryzysowej oraz
przeprowadzono badanie ankietowe. Celem badania bylo znalezienie odpo-
wiedzi na pytanie czy Jacek Majchrowski i Urzagd Miasta Krakowa reagowaty
adekwatnie do rozwoju sytuacji kryzysowej w podleglej jednostce — Teatrze
»,Bagatela”.
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Rola spolecznosci internetowej na rynku wydawniczym
na przykladzie Miasta Literatury Jinjiang

Katarzyna Eyiwa, katarzyna.lyzwa.kielce@gmail.com, Wydziat Nauk Humanistycz-
nych, Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana Pawta II, www.kul.pl

Globalny rynek wydawniczy ulega nieustannym przemianom. W coraz
szerszym zakresie wykorzystuje narzedzia komunikacji cyfrowej w réznych
aspektach swojej dziatalnosci. Celem pracy bylo scharakteryzowanie
innowacyjnego rozwiania stosowanego na rynku a opierajgcego sie na
bezposredniej wspdlpracy ze spoltecznoscig internetowg w procesach wydaw-
niczych. W pracy omoéwiono specyfike globalnego rynku wydawniczego, role
narzedzi cyfrowych (internetu) w branzy oraz scharakteryzowano witryne
JJWXC (Miasto Literatury Jinjiang - Jinjiang Literature City). Na jej
przykladzie oméwiono role internautéw w upowszechnianiu literatury, w tym
poprzez: maszynowe lub autorskie tlumaczenia oryginatéw, tworzenie
fanowskiej fikcji, udziat w tlumaczeniach oficjalnych. Wskazane rozwigzanie —
Scista wspdipraca z fanami skupionymi w sieci internet — wydaje sie sprzyja¢
publikacji ksigzek znajdujgcych rzeczywiste zainteresowanie ws$réd
czytelnikdw. Kooperacja ta przyczynia sie zatem do ekonomicznej efektyw-
nos$ci dzialalnosci wydawniczej. Sprzyja takze rozwojowi innych, zwigzanych
Sci$le z danym wydaniem, aktywno$ci gospodarczych (np. rynek tzw. fanartéw).
Popularyzacja tego typu rozwigzan jest zatem uzasadniona, a dzieki coraz
wiekszej cyfryzacji gospodarki i wzrostowi zaawansowania technologii
informacyjno-telekomunikacyjnych mozliwa w skali globalnej. Analiza
sposobéw wykorzystania kreatywnych zasobéw ludzkich, tak w branzy
wydawniczej, jak i innych przemystach kreatywnych, wydaje sie by¢ takze

obiecujgcym obszarem badan naukowych wartym dalszej uwagi.
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Sposoby komunikacji uczelni w czasie pandemii COVID-19

Beata Czechowska-Derkacz, beata.derkacz@ug.edu.pl, Uniwersytet Gdariski, Instytut
Mediéw, Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej, https://wns.ug.edu.pl/wydzial/
instytuty wns/instytut mediow_dziennikarstwa_i komunikacji_spolecznej

Malgorzata Losiewicz, malgorzata.losiewicz@ug.edu.pl, Uniwersytet Gdariski, Instytut
Mediow Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej, https://wns.ug.edu.pl/wydzial/
instytuty wns/instytut_mediow_dziennikarstwa_i_komunikacji_spolecznej

W czasie pandemii COVID-19 zarzgdzanie komunikacjg stalo sie podsta-
wowym elementem sprawnego funkcjonowania instytucji i przedsiebiorstw.
Celem wystgpienia jest zaprezentowanie sposobéw komunikowania uczelni
z otoczeniem. Do badania zostato wybranych szesnascie najwiekszych polskich
szk6t wyzszych (kryterium lidera) z szesnastu wojewddztw (kryterium
lokalizacyjne). Przeprowadzone zostaly badania ankietowe (wziely w nich
udzial wszystkie wybrane do badania uczelnie), pogtebione wywiady oraz
analiza ich aktywnos$ci w najpopularniejszych mediach spotecznos$ciowych
(FB, Twitter, Instagram). Wyniki badan ankietowych potwierdzily teze, ze
komunikacja w czasie pandemii byla dla uczelni ogromnym wyzwaniem,
wymagajgcym reorganizacji wszystkich dotychczasowych sposobéw komuni -
kowania. Uczelnie jeszcze nigdy nie musialy mierzy¢ sie z tak rozleglym
i dlugotrwalym okresem o charakterze kryzysowym. Na wszystkich uczel-
niach powotano zespoty kryzysowe, w sklad ktérych wchodzili zawodowi
komunikatorzy (w zaleznoSci od struktury organizacyjnej byli to rzecznicy
prasowi, kierownicy dzialéw promocji, centréw komunikacyjno-marketingo-
wych lub podobnych jednostek) oraz utworzono strony internetowe, stuzgce
zamieszczaniu informacji na temat pandemii. Intensywnos¢ komunikacji
w poczgtkowym okresie pandemii (od 4 marca do 30 czerwca 2020 r.) byla
istotnie (czesto - dwukrotnie) wyzsza w pordéwnaniu do analogicznego
okresu w roku 2021, a gléwnymi kanatami komunikacyjnymi byly strony
internetowe uczelni (przede wszystkim specjalnie utworzona - covidowa)
jako te narzedzia, ktére w peini podlegajg ksztaltowaniu przez organizacje.
Media spotecznosciowe w pandemicznym w okresie komunikacji o charak-
terze kryzysowym i trudng do kontrolowania przestrzenia, byty dla uczelni
trzecim wyborem.
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Zjawisko ,,copyright trollingu” w swietle wyroku TSUE
w sprawie C-597/19 (M.I.C.M.)

Piotr Morawski, piotr.morawski@alumni.uj.edu.pl, Studenckie Centrum Informatyczne
SCI, Wydziat Matematyki i Informatyki Uniwersytetu £ddzkiego,
https://www.math.uni.lodz.pl

Nielegalne udostepnianie w Internecie utworéw chronionych stanowi
jedno z najpowszechniejszych zjawisk w spektrum szerszej problematyki
cyfrowych naruszen prawa autorskiego. Formy, ktére wspdtczesnie przybiera
oraz konsekwencje, ktore wywotuje w sferze systemu prawnego, gospodarki
i kultury wielokrotnie byly przedmiotem wnikliwych i wieloptaszczyznowych
badan. Szczegdtowa analiza politycznych i prawnych reakcji na negatywne
skutki tego zjawiska zdaje sie jednak wcigz pozostawaé zagadnieniem,
ktéremu badacze nie poswiecajg nalezytej uwagi.

Bodaj najbardziej kontrowersyjng praktykg zwigzang ze zwalczaniem
naruszen praw autorskich w Internecie jest tak zwany ,copyright trolling”.
Polega on na wykorzystywaniu instrumentéw prawnych, ustanowionych
w celu ochrony praw majgtkowych twoércy, do masowego zawierania nie-
korzystnych ugdd z domniemanymi sprawcami naruszen i uzyskiwania w ten
spos6b znacznych korzysci majgtkowych. Cho¢ praktyka ta bywa czasem
uznawana za wykonywanie prawa autorskiego w sposéb sprzeczny z jego
przeznaczeniem i zasadami wspotzycia spotecznego, w obecnym stanie
prawnym trudno byloby wskazac¢ jednoznaczng i niepodwazalng podstawe jej
niezgodnosci z obowigzujgcymi przepisami.

Celem pracy bylo przedstawienie przyczyn i skutkéw ,,copyright trollingu”
w Unii Europejskiej, objasnienie modelu dziatalno$ci podmiotéw wen zaan-
gazowanych oraz okre§lenie jego ram prawnych, ze szczegbélnym uwzgled-
nieniem konsekwencji wyroku C-597/19 Trybunatu Sprawiedliwosci UE z dnia
17 czerwca 2021 r. i wyznaczonych w nim kryteriow oceny legalnosci sgdowej
ochrony praw autorskich. W podsumowaniu przedstawiona zostata ocena
zaprezentowanej przez Trybunal linii orzeczniczej w kontekscie poziomu
ochrony wlasnosci intelektualnej na rynku wewnetrznym UE oraz prognozy
dotyczace dynamiki zjawiska ,,copyright trollingu” w nadchodzgcych latach.
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Zwielokrotnianie utworu w przesylaniu strumieniowym
w polskim i unijnym prawie autorskim

Gabriela Anna Ggsior, gabriela.gasior@gmail.com, Okregowa Izba Radcow Prawnych
w Lublinie

Media streamingowe, takie jak Netflix czy Twitch, w dobie pandemii
koronawirusa urosty do rangi medialnych gigantéw. Pojecie ,streamingu”,
czyli po polsku dostownie ,strumieniowania” odnosi sie do wszelkich tresci
multimedialnych - na zywo lub nagranych — dostarczanych do komputeréw
i urzadzen mobilnych przez Internet i odtwarzanych w czasie rzeczywistym.
Streaming polega na cigglej transmisji plikow audio-wideo z serwera do
klienta. Strumieniowe przesytanie wideo umozliwia uzytkownikom oglgdanie
filméw online bez koniecznos$ci ich pobierania. W strumieniach tre$¢ jest
przesylana w postaci skompresowanej przez Internet i jest wysSwietlana
widzowi w czasie rzeczywistym. No$nik jest przesylany w postaci ciggltego
strumienia danych i odtwarzany w momencie nadejscia. Caly proces odbywa
sie w zamknietym S$rodowisku aplikacji - dziatajagcych na podobnych
zasadach do tradycyjnych bibliotek. Korzystajgcy z ustug serwisu uzytkownik
ma prawo do przegladania katalogéw, czy korzystania z zasobow. Z dostepu
do streamowanych tre$ci mozemy korzysta¢ wlasciwie w kazdym miejscu na
Swiecie — warunkiem jest wylgcznie posiadanie dostepu do Internetu. Nie
ulega watpliwosci, ze kazde strumieniowanie utworu wigze sie z jego
zwielokrotnieniem. PoniewaZz jednak serwisy strumieniujg takze nieautory-
zowane tresci, rozwoj tej technologii stanowi powazne wyzwanie dla ochrony
prawno-autorskiej powielanych utworéw. Jednym z aspektéw jest odpowie-
dzialno$¢ za réwno dostawcow i uzytkownikéw ustug transmisji strumieniowej,
jak i samych uzytkownikéw, ktérzy przesylajg strumieniowo nieautory-
zowane dzieta. W niniejszym artykule, autor dokonat szerokiej analizy
krajowych i wspdélnotowych regulacji prawno-autorskich odnoszacych sie do

dziatalnos$ci platform streamingowych.
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